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RESUMO

Em se tratando de Politicas Publicas Culturais brasileiras, a configuracdo de
financiamento de projetos culturais se da, principalmente, via renancia fiscal (Lei
Rouanet e Lei do Audiovisual) e via financiamento direto, por meio de editais. Em
ambos 0s casos, é exigido que para acessar aos recursos, um projeto cultural seja
elaborado e submetido. Entretanto, a linguagem utilizada e as exigéncias minimas
para que um projeto seja considerado apto a aprovacdo podem impedir a
democratizacdo e acessibilidade desse recurso, tornando-se uma barreira para os
proponentes em potencial. Objetivando identificar as maiores dificuldades
encontradas por agentes culturais na elaboragéo de um projeto cultural, foi realizada
pesquisa exploratéria na Secretaria de Turismo, Cultura e Patriménio Histérico do
municipio de Marataizes, onde foram analisados os documentos relacionados ao
Edital Emergencial 002/2020, promovido pela Lei Aldir Blanc, que contemplava oito
categorias da cultura: apresentacdes musicais, videoclipes, fotografia, documentério,
producédo literaria, contacdo de histéria, artesanato e apresentacbes de danca e
teatro. Os resultados encontrados demonstraram projetos culturais com debilidades
relacionadas principalmente a falta de organizacdo de atividades, auséncia de
cronograma bem estruturado e utilizagcdo de linguagem informal. Foi evidente a
percepcao de que é necessario um trabalho em conjunto entre Poder Publico e a
classe artistica em prol da construcdo de um cenario favoravel a ambos, no qual
haja oferta de capacitacdo e instrumentalizacdo dos componentes do setor cultural,
por parte do governo e, em contrapartida, propostas culturais estruturadas de acordo

com 0s requisitos minimos de um projeto, por parte dos fazedores de cultura.

Palavras-chave: Cultura. Editais. Politicas culturais. Projetos culturais. Lei Aldir

Blanc.
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1 INTRODUCAO

1.1 CONTEXTUALIZACAO

O termo cultura que, segundo Eagleton (2003), é uma das trés palavras mais
complexas de serem definidas na lingua inglesa, tem sido, ao longo dos séculos,
objeto de estudo de inUmeros autores. Vasta é a lista desses pesquisadores,
incluindo Edward Burnett Tylor, Franz Boas, Leslie White, Clifford Geertz, Foucault e
outros (GODOY; SANTOS, 2014). Entretanto, em seus trabalhos, o sociélogo
chileno Jose Joaquin Brunner conseguiu categorizar a cultura em duas dimensdfes: a

antropoldgica e a socioldgica.

Assim, enquanto o primeiro plano constitutivo da cultura - o microscépico e
privado - da origem a nogao antropoldgica de cultura como "formas de vida",
isto é, a sociedade vista como totalidade cultural, o segundo se refere a
nogao sociolégica de cultura, onde ela aparece como uma organiza¢ao da
cultura. Ou seja, o0 conjunto de agentes, instituicdes (ou dispositivos),
processos e meios que se encontram envolvidos em uma producéo
simbélica socialmente organizada para atingir publicos especificos por meio
de canais de comunicacéo especificos (JOAQUIN BRUNNER, 1988, p.265,
traducéo do autor).

E recorrente a indagacéo a respeito de quem deve subsidiar as atividades e projetos
culturais, uma vez que, de um pais para outro, ha variacbes na origem desse
subsidio. No primeiro cenéario, o0 governo realiza um pequeno aporte financeiro
enquanto pessoas fisicas e fundacbes colaboram com a maior parte; caso dos
Estados Unidos. Por sua vez, no segundo cenario, a situacao se inverte e o governo
assume o papel do maior financiador, ao passo que o setor privado desembolsa um
aporte infimo; caso da Inglaterra e da Franca (BOTELHO, 2001; SILVA, 2001).

Direcionando o foco para o territorio brasileiro, como aponta Silva (2001), a analise
deve ser realizada conforme o periodo histérico posto que houve algumas alteracdes
ao longo dos anos. Botelho (2001) elucida que até os anos 70 e 80, o maior
responsavel por dar suporte as atividades desempenhadas no setor cultural era o
poder publico, por meio de suas politicas culturais. Todavia, a partir do governo de
José Sarney e, em seguida, com a chegada do presidente Fernando Collor de Mello,
a realidade da cultura no Brasil passou por uma significativa transformacéo marcada
pel a Al . . . ] destrui-«o promovi da nas
pat r i m* ni o hist-rico e art2stico naci

(BOTELHO, 2001, p. 77). Iniciou-se um periodo marcado pelo aumento do patrocinio

ns

onal



privado (com a cria-«o0 de Leis de Incentiyv
M2 n i mo oficands i geducdo da participacdo estatal na democratizacdo da

cultura em favor do mercado, que passou a se configurar como o principal
destinatario dos recursos privados (BOTELHO, 2001; ROCHA, 2018).

Os estudos de Silva (2007) apontam que durante as gestdes de Gilberto Gil (2003 a
2008) até a ultima gestdo de Juca Ferreira (2015 a 2016) a frente do Ministério de
Cultura, a participacdo do Estado no financiamento do setor cultural vivenciou uma
ampliacdo e, assim, parte do recurso publico foi investido em projetos culturais

especificos, a partir de editais, por meio do Fundo Nacional de Cultura (FNC).

De forma sintetizada, a configuracdo mais recente do financiamento da cultura sob a
pauta do Ministério da Cultura (MinC) se da mediante o apoio a projetos culturais via
renuncia fiscal regida pela Lei Federal de Incentivo & Cultura (Lei n° 8.313/1991), a
Lei Rouanet, via Lei do Audiovisual (Lei no 8.685/1993) e com financiamento direto
por meio de editais para projetos especificos lancados anualmente (COSTA;
MEDEIROS; BUCCO, 2017). No entanto, apesar de existente, o financiamento direto
da cultura é, ainda, limitado, prevalecendo as leis de incentivo como forma

preponderante de financiamento.

Segundo Reis (2007), o Estado apresenta grande interesse em investir nos bens
culturais publicos devido a variadas razées: o aumento da autoestima e da qualidade
de vida, a construcéo da identidade plural, a valorizacdo da diversidade, a criacéo de
lacos sociais e a preservacdo da memaria. Assim, fica claro que cabe aos gestores
publicos o encargo de alocar parte dos recursos publicos para a manutencdo e
fomento dos bens e servigos culturais para a sociedade atual e futura, promovendo a
preservacao do patrimonio cultural e o fortalecimento do que é projetado, composto,
filmado, modelado e produzido no setor cultural (OLIVEIRA FILHO, 2014).

Todavia, mais que destinar recursos para que projetos culturais sejam realizados,
beneficiando toda a cadeia produtiva da cultura e os cidaddos que usufruem dos
bens e servigos culturais, é importante se atentar para a capacidade que o0s
profissionais da cultura possuem de estruturar e executar seus projetos. Autores
como Costa, Melo e Juliano (2010) e Lima e Pimenta (2019) demonstram, em suas
investigagdes, que a falta de conhecimento técnico relacionada a elaboracdo de um
projeto cultural € um grande entrave para que os fazedores de cultura acessem 0s

recursos publicos. Assim, diante dos fatos apresentados e, dentro das vias de



financiamento direto a cultura por parte do governo, dando enfoque aos editais, 0
presente trabalho se propde a analisar quais sdo as dificuldades enfrentadas pelos
proponentes no processo de submissdo de projetos a editais publicos de fomento a
cultura, tendo como base o Edital Emergencial 002/2020 da Lei Aldir Blanc, em

Marataizes/ES.

1.2 JUSTIFICATIVA

Em um cenario cultural marcado pelo significativo destaque das Leis de Incentivo
Cultural nas politicas de fomento do governo federal, Paiva Neto (2017, p. 45) é
categérico ao afirmar que os resultados dessa predo mi n©nci a ® A [
monopolizacdo do incentivo fiscal da Rouanet nos debates sobre as politicas de
f oment 00. Consequent ement e, o autor pontu
limitacdo da imaginagdo dos gestores, (i) o rebaixamento do horizonte de
expectativas da comunidade cultural e (iii) a proposicdo de um falso enquadramento
dos problemas, acarretando a contencdo do debate publico estritamente a esse

mecanismo.

Diante dessa conjuntura, a presente pesquisa tem o primeiro fator que a torna
relevante ao estabelecer-se como contribuinte para a expanséo de pesquisas para o
setor de politicas publicas culturais cuja mira esta sobre os editais, desdobramento

dos recursos dos Fundos de Cultura (nacional, estadual ou municipal).

~

Mallon ( 2011, p . 161) aponta dA[...] a exclus
protocolar, acad®mica, cunhada de 50 a 80 &
das politicas culturais, aumentando os privilégios das classes A e B no acesso aos

recursos do Estado por meio de editais. Assim sendo, tem-se o segundo ponto de
relevancia desta pesquisa: a importancia em se identificar as principais dificuldades
enfrentadas no processo de elaboracdo de um projeto cultural a ser submetido em

um edital para, posteriormente, buscar meios de se democratizar tal conhecimento,
contribuindo para reduzir as desigualdades entre proponentes de diferentes
backgrounds.

Por fim, e ndo menos importante, o terceiro fator que justifica esta pesquisa é a
tentativa de aproximacdo da area de conhecimento da Engenharia de Produgéo do

contexto da Producéo Cultural. Duisenberg (2008) apresenta que, a partir da década
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de 1990, ocorreu o surgimento de uma demanda do mercado da economia criativa
por profissionais com o perfil do Engenheiro de Producéo. Surgia o conceito de
classe criativa, desenvolvido por Florida (apud DUISENBERG, 2008), que abarcava
artistas, musicos, engenheiros, cientistas da computacao, escritores, empresarios e
outros. Em suma, profissionais que, por meio de sua criatividade, agregam valor

econdmico.

No Brasil, um dos marcos da chegada dessa compreensdo é a identificacdo da
cadeia produtiva da inddstria criativa por meio da publicacdo, no ano de 2008, de um
mapeamento dessa industria no pais, projeto realizado pela Federacdo das
Industrias do Rio de Janeiro (FEDERACAO DAS INDUSTRIAS DO ESTADO DO
RIO DE JANEIRO, 2012). Esse trabalho evidenciou que, no cenario cultural de um
pais, também ha a producdo de bens e servigos, assim como ocorre nos demais
segmentos industriais que, tradicionalmente, demandam a presenca de um
engenheiro de producdo como, por exemplo, o siderirgico e o de alimentos. E
sabido que cada um deles precisa de gestdo, o que se repete no campo cultural,

compondo suas demandas legitimas.
1.3 OBJETIVOS
1.3.1 Objetivo Geral
Identificar as dificuldades enfrentadas no processo de captacdo de recursos para o
setor cultural, por meio da analise das propostas de projetos submetidas ao Edital
Emergencial 002/2020 da Lei Aldir Blanc, no municipio de Marataizes/ES.
1.3.2 Objetivos Especificos
a. Analisar as propostas submetidas com base nos requisitos que um projeto
cultural deve atender de acordo com a literatura;

b. Identificar pontos fracos e fortes das propostas analisadas;

c. Propor sugestdes de melhorias para os projetos analisados.
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2 REVISAO DE LITERATURA

Ao longo deste segundo capitulo, é apresentada uma visdo geral sobre a histéria
das politicas culturais no Brasil, no Espirito Santo e em Marataizes, além de
informacdes sobre editais e a elaboracdo de projetos culturais que dao suporte para

melhor compreenséo deste trabalho.

2.1 HISTORICO DAS POLITICAS CULTURAIS NO BRASIL

Os estudos voltados para as politicas culturais, no mundo, sdo consideravelmente
recentes, tendo seu despertar em meados do século XX. Foi a trajetoria trilhada na
Espanha, Inglaterra, Franca e, também, no Brasil (BOUZADA FERNANDEZ, 2007).
Neste ultimo, Rubim (2015a) esclarece que a quase totalidade dos autores aponta
gue o inicio dessas politicas se deu na década de 1930 e que dois ocorridos
histéricos foram os marcos desse surgimento. O primeiro, na esfera municipal,
quando Mario de Andrade assumiu a frente do Departamento de Cultura e
Recreacdo da Cidade de Sdo Paulo, em 1935. O segundo, na esfera nacional,
aconteceu no governo de Getulio Vargas com a criacdo do Ministério da Educacao e
da Saude, sobretudo a partir de 1934, com a nomeacdo de Gustavo Capanema
como ministro do setor, que desdobrou suas acdes para além das areas de saude e
educacédo, dando visibilidade a cultura, mesmo néo sendo a prioridade do 6rgéo.

Nos anos 1970, com a ditadura civil-militar, o setor cultural vivenciou novas
atividades como a instalacdo de uma infraestrutura de telecomunicac¢des (criacdo de
empresas como a Embratel e a Telebras), a implantacdo de uma légica de industria
cultural e o controle da midia, especialmente dos meios audiovisuais (RUBIM,

2015a) . Entretanto, n«ko se pode negar, C 0 mo
militares reprimiram, censuraram, perseguiram, prenderam, assassinaram, exilaram
a cultura [...] 0 conspra de?utha recarifigdiracéao cuftorahe nt o

brasileira, viabilizando a transicdo de um circuito cultural predominantemente
escolar-universitario para uma dinamica de cultura midiatizada, que viria a se tornar
hegemobnica no pais - € valido citar a Rede Globo como exemplo mais expressivo
desse processo (RUBIM; RUBIM, 2004).
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Com a retomada da democracia, novos ares chegaram para a cultura brasileira. Até
entdo vinculada ao Ministério da Educacdo e Cultura, o setor cultural ja& havia
ganhado maior destaque, possuindo uma secretaria especifica para essa pauta, o
que permitia ao Secretario de Cultura mais autonomia. No entanto, em 1985, no
governo de José Sarney, € criado o Ministério da Cultura, no intuito de fortalecer
ainda mais o setor. O que acontece, porém, é o efeito contrario, pois com a sua
dissociagdo da educagdo, a cultura deixou de usufruir de muitos recursos da area,
perdendo tanto no orgcamento quanto no status politico. Nessa situacdo, Calabre
(2014, p . 142) ® incisiva ao d(MinoQ) toircaado
com um orcamento insignificante, que mal mantinha funcionando a estrutura interna

e as institui-»es a ele vinculadas |

Dentro desse contexto de caréncia de recursos, 0 pais presenciou a criacdo da
primeira Lei de Incentivo Fiscal, a Lei n° 7.505, de 2 de julho de 1986, também
conhecida como Lei Sarney. Sua vigéncia durou aproximadamente quatro anos e
apesar das fortes criticas feitas aos mecanismos de seu funcionamento, Calabre
(2014) afirma que foi inegavel o fluxo de recursos que ela promoveu, 0 que permitiu
certa dinamizacdo do campo da producdo cultural no Brasil, principalmente nos

grandes centros urbanos.

O intervalo historico entre os anos de 1930 e 1980 pode ser definido, de acordo com
Silva (2014) como o periodo no qual a responsabilidade institucional pelas politicas
culturais estava recaida sobre o Estado, mesmo que de maneira descontinua.
Porém, com a introducdo da lei Sarney e os fatos histéricos que a sucederam,
gerou-se uma ruptura radical com os modos de financiamento da cultura até entéo

operantes no Brasil. Rubim (2007, p.108) esclarece, entdo, que

Em vez de financiamento direto, agora o préprio Estado propunha que os
recursos fossem buscados pretensamente no mercado, s6 que o dinheiro,
em boa medida, era publico, decorrente do mecanismo de renuncia fiscal.

Com a chegada do ano de 1990, ocorre, de vez, o desmantelamento da estrutura
governamental responsavel pelo setor cultural até aguele momento. Com a posse do
presidente Fernando Collor de Melo, o recém-criado Ministério da Cultura volta a ser
uma secretaria e algumas entidades e organizacdes publicas pertencentes ao setor
sao extintas, a exemplo da FUNARTE e da EMBRAFILME.

Surge, entdo, como uma proposta de reformulagéo do uso de recursos incentivados

para a cultura, a Lei n° 8.313 de 23 de dezembro de 1991, instituindo o Programa
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Nacional de Apoio a Cultura (Pronac). Mais conhecida como Lei Rouanet, a nova
legislacédo trazia a proposta de um Sistema de Fomento a Cultura que se subdividia
em trés frentes, como apresenta Moisés (1997): (i) o Fundo Nacional de Cultura
(FNC), oriundo de arrecadacdo e de outros recursos publicos para investimento
direto em projetos culturais e que buscava aplicar os recursos de forma equitativa
entre as regides do pais, preservar o patrimoénio cultural e historico, apoiar o
aperfeicoamento profissional e artistico, estimular a atuacéo interestadual e apoiar
as iniciativas de carater multiplicador, mas com pouca possibilidade de
desenvolvimento com recursos proprios; (ii) o Incentivo Fiscal a projetos culturais
(também chamado de Mecenato) que estimulava o investimento privado em cultura
por meio da canalizagcdo de recursos de empresas e individuos para projetos
culturais - os investidores que apoiavam esses projetos por meio de doacdo ou
patrocinio recebiam beneficios fiscais e fortaleciam a imagem institucional de suas
marcas; (iii) os Fundos de Investimento Cultural e Artistico (Ficart) que
proporcionavam beneficios aos investidores que apoiavam projetos culturais com

maior potencial lucrativo.

Apesar da proposicdo das trés categorias supracitadas, mais da metade dos artigos
da Lei n® 8.313/91 faziam referéncia & modalidade do incentivo fiscal, demonstrando
sua posicdo de centralidade no sistema proposto (PAIVA NETO, 2017). Com o
processo de impeachment de Fernando Collor de Melo, seguido de sua rendncia em
1992, os presidentes que o sucederam, Itamar Franco (19921 1994) e Fernando
Henrique Cardoso (1995i2002), continuaram a politica econémica neoliberal
promovida por Collor (SOTO et al, 2010). O periodo contou com a aprovacao da Lei
do Audiovisual (Lei n° 8.685/93) e algumas modificacdes na Lei Rouanet que
buscavam aumentar a captacdo. Calabre (2009, p. 114) aponta que durante o

governo FHC

[...] as discussdes e proposta de implantagdo e de elaboragéo de politicas
de cultura praticamente desapareceram da pratica governamental. Foi um
periodo dedicado ao aprimoramento das leis de incentivo (Rouanet e do
Audiovisual).

Ficava nitida a predominéncia do incentivo fiscal sobre os demais métodos de

fomento cultural.

Em 2003 inicia 0 mandato de Luiz Inacio Lula da Silva na presidéncia do pais e a
gestdo de Gilberto Gil no Ministério de Cultura. Comeca, entdo, um processo de
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resgate do papel do Estado como principal 6rgao formulador, executor e articulador
de politicas publicas e uma série de mudancas comecam a ser propagadas e

instaladas no setor:

[...] 1) o alargamento do conceito de cultura e a incluséo do direito a cultura,
como um dos principios basilares da cidadania; sendo assim, 2) o publico
alvo das ac¢des governamentais € deslocado do artista para a populagdo em
geral; e 3) o Estado, entdo, retoma o seu lugar como agente principal na
execucdo das politicas culturais; ressaltando a importancia 4) da
participacdo da sociedade na elaboracdo dessas politicas; e 5) da divisdo
de responsabilidades entre os diferentes niveis de governo, as
organizacdes sociais e a sociedade, para a gestdo das acbes (SOTO et al.,
2010, p. 30).

Nesse interim, algumas iniciativas comecaram a tornar o cenario do financiamento a
cultura, na esfera federal, mais diverso. Foi criado o programa Cultura Viva,
englobando cinco agbes: Pontos de Cultura, Cultura Digital, Escola Viva, Agentes
Cultura Viva e Grido-Mestres dos Saberes. No programa, "O objetivo principal era a
promocdo do acesso aos meios de fruicdo, producéo e difusdo cultural, dentro de
uma pratica de cooperacdo social" (CALABRE, 2009, p. 124). Houve, em 2006, a
criacdo do Fundo Setorial do Audiovisual (FSA), que conseguiu alcancar resultados
significativos principalmente apdés a Lei n° 2.485, de 12 de setembro de 2012,
mediante a inclusdo das empresas do setor de servicos de telecomunicacdes como
colaboradores da Contribuicdo para o Desenvolvimento da Industria Cinematografica
Nacional (CONDECINE). Houve também a instituicdo do Programa de Cultura do
Trabalhador, também chamado de Vale-Cultura, através do qual os empregadores
forneciam o beneficio de R$50,00/més aos seus funcionarios com vinculo
empregaticio formalizado. Tal medida estimulava o acesso a cultura aos
trabalhadores, ampliando sua qualificacdo, e a empresa participante, por sua vez,
nao precisaria pagar os encargos sociais sobre o valor do beneficio (PAIVA NETO,
2017).

Outros marcos alcancados, ainda dentro do governo Lula, foi a criagdo do Plano
Nacional de Cultura (PNC) e o Sistema Nacional de Cultura (SNC), que traziam uma
perspectiva de longo prazo para o setor cultural. Rubim (2015b) ainda pontua outros
trés fatores que foram significativos para a construcdo do Ministério. O primeiro
deles foi a ampliacdo continuada do orcamento do 6rgéo, que foi de 0,14% para
quase 1% da totalidade do orgcamento nacional. O segundo refere-se a permanéncia
do mesmo projeto politico-cultural durante os oito anos de governo do presidente

Lula, o que pode revelar certo compromisso com a continuidade das politicas
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empreendidas. Ja o terceiro fator diz respeito ao didlogo estabelecido, pelo
Ministério, com poderes publicos, instituicbes estatais e, também, comunidades

culturais, nacionais e internacionais.

A juncao de todos esses fatores permitiu que o setor cultural brasileiro, representado
principalmente pelo Ministério da Cultura, chegasse em niveis politico, econémico e
social nunca antes atingidos no Brasil. Todavia, tal abrangéncia foi um grande
desafio para o mandato da presidente Dilma Rousseff, sucessora de Lula, em se
tratando da continuidade das a¢0es e programas iniciados.

Durante o mandato de Dilma, o Ministério da Cultura passou por transicées dos seus
representantes, o que gerou alguns abalos politicos nas acdes do oOrgao.
Consequentemente, o setor comegou a se enfraquecer até chegar, novamente, ao
ponto no qual foi reduzido a uma secretaria, no governo interino de Michel Temer
(BARBALHO, 2018). Devido a pressbes do campo cultural, uma vez que ele havia
ganhado maior presenca nas politicas federais a partir da gestao Gil, Temer voltou
atrés em sua decisdo. Entretanto, o restabelecimento do MinC dura pouco tempo e,
com o inicio do mandato de Jair Bolsonaro, em 2019, tem-se A[ . . . ] a
do Ministério da Cultura em Secretaria Especial da Cultura, sendo absorvida pelo
Mi ni st®rio da Cidadaniao (PINTO, 2020,

Finalmente, pode-se perceber com clareza a colocacdo da cultura em posi¢do de
menor prioridade por parte do governo, com a observacdo dos dados do IBGE em
seu relat-rio ASistema de I nforma-»es
reducado de 0,07% na participacdo das despesas publicas totais no periodo de 2011
a 2018 (IBGE, 2019).

E plausivel a preocupacdo com o futuro da cultura no Brasil e, como propde Paiva
Neto (2017, p. 55),

Em qualquer cenario, a cultura brasileira s6 podera se desenvolver
plenamente, nos seus diversos segmentos e regides, com um sistema de
fomento mais plural e equilibrado, que contemple adequadamente a
complexidade e diversidade da cultura brasileira.

2.2 HISTORICO DAS POLITICAS CULTURAIS NO ESPIRITO SANTO

Um dos primeiros marcos da construgcdo da gestao publica cultural do Espirito Santo

foi a criacdo da Fundacao Cultural do Espirito Santo, no final de 1960. Logo apds, foi

trar
p . 1
I noc
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estabelecido o Conselho Estadual de Cultura (CEC), em 1967, 6rgdo que visava
garantir que a sociedade civil organizada participasse das atividades e decisbes
referentes a gestdo publica da Cultura (ESPIRITO SANTO, 2013).

Sucedendo a Fundagédo Cultural, veio o Departamento Estadual de Cultura que,
enfim, deu lugar a Secretaria Estadual de Cultura (SECULT), na década de 1990.
Ela, por sua vez, tinha por finalidade a formulacéo, planejamento e implementacéo
das politicas publicas do setor cultural (OLIVEIRA FILHO, 2014). Esse 6rgao segue
sendo o principal responsavel pela gestdo do setor cultural no Espirito Santo.

Durante o mandato do presidente Lula (2003 a 2010), os ministros da cultura
propuseram a c¢ria-«o0o de um Sistema Naciona
de gestdo compartilhada de politicas publicas de cultura entre os entes federados e

a sociedade civilo (ESPERITO SANTO, 2016,
o fortalecimento das politicas culturais da Unido, Estados, Distrito Federal e
Municipios por meio da institucionalizacdo da ampliacdo da participacdo social, em
exercicio de seus direitos culturais. Para tanto, era necessaria a criacdo dos
seguintes componentes estabelecidos no Artigo 216-A da Constituicdo Federal, séo

eles: Orgdo Gestor, Conselho de Politica Cultural, Conferéncia de Cultura, Plano de
Cultura, Sistema de Informacédo e Indicadores Culturais, Sistema de Financiamento

a Cultura, Programa de Formacdo na Area da Cultura, Comissdo Intergestores e
Sistemas Setoriais de Cultura (BRASIL, 2020Db).

Em 2008, Gilberto Gil e Juca Ferreira estavam a frente do Ministério da Cultura

(MinC), que passou a exigir, como requisito minimo de participacdo do SNC, que

cada estado e municipio tivesse seu CPF (Conselho, Plano e Fundo de Cultura).
Assim sendo, af . .. 0O governo do estado do
reativar o Conselho, instituiu o Fundo de cultura e criou o Plano de cultura do
estadoo (OLIVEI RA FILHO, 2014, p . 125) . En
governador Renato Casagrande formalizou a adeséo do estado do Espirito Santo ao

SNC. O Plano Estadual de Cultura foi estruturado para ser executado entre 2013 e

2023 (ESPIRITO SANTO, 2013).

O Fundo de Cultura do Estado do Espirito Santo (Funcultura) foi implantado pela Lei
Complementar n°® 458, de 16 de junho de 2008, sendo destinado a captacdo e
aplicacao de recursos financeiros que objetivavam o fomento e o incentivo a criagao,

a producdo e a distribuicdo de produtos e servicos de interesse coletivo e que
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utilizassem a criatividade, o conhecimento e o capital intelectual como os principais
recursos de producdo. O acesso a esses recursos, até hoje, ocorre por meio de
editais publicos, disponibilizados anualmente e com prazos determinados,
beneficiando projetos propostos por pessoas fisicas ou juridicas, com ou sem fins
lucrativos e que possuam carater estritamente artistico ou cultural (ESPIRITO
SANTO, 2013).

Em sintese, as a¢fes na area cultural do Espirito Santo tém se concentrado nos
editais, no ambito estadual, e nas Leis de Incentivo, em ambitos municipais.
Havendo, também, a ocorréncia de editais municipais. Todavia, apesar desses
pequenos avancos, as performances da Secult e demais secretarias de cultura
municipais ainda sofrem descontinuidades e fragmentagbes. Muitas vezes, essa
realidade é resultado do periodo eleitoral e/ou transicdo dos gestores, o que
acontece em todas as administracdes publicas do pais (ESPIRITO SANTO, 2013).
No Estado do Espirito Santo, ndo € diferente e, nas analises de Rubim e Paiva Neto
(2017), ele se encontra com o or¢camento destinado a cultura abaixo da linha de R$
100 milhdes, ndo alcangando as médias nacionais de R$ 116,7 milhdes em 2014 e
de R$ 109,7 milhdes em 2015. Esses dados, infelizmente, caracterizam o cenario
dos estados que, segundo Oliveira Filho (2014), tratam o setor da Cultura de forma
secundaria, quando comparado as areas da Educacdo, Saude, Seguranca e

Trabalho, que acabam ocupando lugares prioritarios.

Em numeros, a reducdo da participacdo do setor cultural nas despesas publicas foi
de 1%, comparando os anos 2011 e 2018, o que equivale a, aproximadamente, 20
milhdes de reais. Percebe-se uma clara influéncia da Unido na esfera Estadual e na

Municipal, cujos dados nao estao apresentados aqui (IBGE, 2019).

Ainda dentro do cenério capixaba, houve a estruturacdo do Plano Espirito Santo
Criativo (ES Criativo), com vigéncia de 2016 a 2019. Esse plano de desenvolvimento
econ!mico criativo para o estado tinha
para o desenvolvimento da economia criativa local, a partir da sistematizacao e
i ntegra-«o de a-»es entre o0s setores ¢
2).

Apesar das acgles e planos supracitados e de grande relevancia para o cenario
cultural no estado, € valido ressaltar a necessidade dos governantes, antes de

estruturarem seus planos de governo, passarem a enxergar os beneficios trazidos

r
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pelo investimento na cultura, sendo eles 0 aumento da autoestima e da qualidade de
vida, a construcdo da identidade plural, a valorizacdo da diversidade, a criacdo de

lacos sociais e a preservacdo da memoria (REIS, 2007).

2.3 HISTORICO DAS POLITICAS CULTURAIS EM MARATAIZES

O municipio de Marataizes, emancipado de Itapemirim a partir do ano de 1992, teve
0S primeiros marcos de sua politica cultural por meio da Lei n° 22 de 1997, quando
se deu a instituicdo do Conselho Municipal de Turismo, Cultura, Esporte e Lazer.
Posteriormente, com a Lei 122, de 13 de julho de 1998, houve a criagdo de um
Fundo Municipal ref er ent ecomoebgetivade passibditana s p a
a captacao de recursos, de modo a incrementar as politicas de desenvolvimento do

setor de turismo, cultura [sic] esporte e |

Por meio da Lei n° 1543, de 05 de novembro de 2012, ocorreu a regulacédo do
Si st ema Muni ci pal de Cul tur a ( SMC) com a
desenvolvimento humano, social e econdmico, com pleno exercicio dos direitos
culturais.o (MARATAEZES, 2012, p. 3). Em sc¢
faz clara sua integracdo ao Sistema Nacional de Cultura, estabelecido no Brasil
durante o mandato do presidente Lula (2003 a 2010). Entretanto, apds a
homologacado da lei supracitada, ndo foram encontradas na literatura informacdes a

respeito dos progressos obtidos no setor de politicas culturais marataizenses.

Atualmente, 0 municipio conta com as pastas de cultura e turismo juntas novamente,
sob a gestdo da Secretaria de Turismo, Cultura e Patriménio Histérico
(SECRETARIA, 2021).

2.4 A LEIALDIR BLANC

Apelidada carinhosamente como Lei Aldir Blanc, a Lei 14.017, de 29 de junho de

2020, Al . .. ] di sp»e sobre a-»es emergenci a
adotadas durante o estado de cal amidade p%¥
de 2020, devido a pandemia de Covid-19 (BRASIL, 2020a, p. 1).

Surgindo como um respiro para a continuidade das acdes culturais no Brasil, a

referida lei estabeleceu a entrega, por parte da Unido, de trés bilhdes de reais para
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atividades culturais, distribuidos entre os estados, Distrito Federal e os municipios.

Ja a destinacéo final desses recursos foi dividida em trés incisos:

| - renda emergencial mensal aos trabalhadores e trabalhadoras da cultura;

Il - subsidio mensal para manutencdo de espacos artisticos e culturais,
microempresas e pequenas empresas culturais, cooperativas, instituicbes e
organizacfes culturais comunitarias que tiveram as suas atividades
interrompidas por forca das medidas de isolamento social; e

lll - editais, chamadas publicas, prémios, aquisicdo de bens e servicos
vinculados ao setor cultural e outros instrumentos destinados a manutengéo
de agentes, de espacos, de iniciativas, de cursos, de producdes, de
desenvolvimento de atividades de economia criativa e de economia
solidaria, de produ¢des audiovisuais, de manifesta¢gBes culturais, bem como
a realizacéo de atividades artisticas e culturais que possam ser transmitidas
pela internet ou disponibilizadas por meio de redes sociais e outras
plataformas digitais (BRASIL, 2020a, p. 1).

Com relacédo ao inciso |, a renda mensal definida foi equivalente a R$ 600,00, que
deveriam ser pagos durante trés meses sucessivos, a partir da data de publicacao
da lei. Foram considerados requisitos para recebimento do auxilio: (i) ndo ter
emprego formal ativo, (ii) ter atuado social ou profissionalmente nas areas artistica e
cultural nos 24 meses anteriores a publicacdo da lei, (iii) ndo ser beneficiario do

auxilio emergencial, entre outros (BRASIL, 2020a).

Ja no inciso Il, o subsidio poderia ser do valor minimo de R$ 3.000,00 ao teto de R$
10.000,00, sendo definido de acordo com os critérios estabelecidos pelo gestor local.
Ao todo, foram estabelecidas 25 categorias de espacos culturais como, por exemplo,
teatros independentes, circos, cineclubes, bibliotecas comunitarias, estudios de

fotografia, feiras de arte e artesanato, entre outros (BRASIL, 2020a).

Para o inciso lll, a Lei estabeleceu que pelo menos 20% do montante recebido pelos
Poderes Executivos locais deveria ser destinado para as acdes emergenciais

referentes a ele: editais, chamadas publicas, prémios, entre outros (BRASIL, 2020a).

A lei ainda estabeleceu que os repasses dos valores da Unido deveriam obedecer a

seguinte forma:

| - 50% (cinquenta por cento) aos Estados e ao Distrito Federal, dos quais
20% (vinte por cento) de acordo com os critérios de rateio do Fundo de
Participacdo dos Estados e do Distrito Federal (FPE) e 80% (oitenta por
cento) proporcionalmente a populacéo;

Il - 50% (cinquenta por cento) aos Municipios e ao Distrito Federal, dos
guais 20% (vinte por cento) de acordo com os critérios de rateio do Fundo
de Participacdo dos Municipios (FPM) e 80% (oitenta por cento)
proporcionalmente a populagdo. (BRASIL, 2020a, p. 1)
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Baseado nesses critérios, coube ao municipio de Marataizes, local de publicacéo do
Edital Emergencial 002/2020 (objeto de estudo desta pesquisa), receber a quantia
de R$ 293.626,49, repassados pelo Ministério de Turismo, representante atual da
Secretaria Especial de Cultura (MARATAIZES, 2020a).

2.5 EDITAIS CULTURAIS

Salgado, Pedra e Caldas (2010) citam que a politica cultural de editais, no Brasil,
iniciou-se durante o governo Lula, na gestéo de Gilberto Gil (2003 a 2008) e, a partir
de entdo, sua adocao tem sido estimulada no intuito dos governantes estaduais e
municipais, assim como as empresas publicas e privadas, passarem a elaborar seus

préprios editais como maneira de acesso aos seus orcamentos reservados a cultura.

Segundo Mondanez (2012, p. 57),

A publicacdo de Editais Culturais é uma iniciativa que, por meio da selecéo
publica de projetos artisticos e culturais, garantem [sic] as praticas e a
ampliacéo da visibilidade de diversos projetos, a criacdo de pontos e casas
de cultura, o acesso, estimulo e incentivo & cultura para toda a sociedade
ou grupos que buscam patrocinio para seus projetos, sejam eles municipais,
estaduais, nacionais ou mesmo comunitarios.

No entanto, Brant (apud SALGADO; PEDRA; CALDAS, 2010) pontua serem muitas
as variaveis envolvidas na opc¢do de investimento por edital, sendo aplicado,
minimamente, cerca de R$ 3 milh8es para que um deles seja aberto; nos casos em
qgue o investidor objetiva um alcance nacional, equilibrando as desigualdades
regionais existentes com relacdo ao acesso aos instrumentos de financiamento.
Ademais, ndo se pode negar as situacdes nas quais o edital se configura como um
instrumento burocratico para o0 acesso ao financiamento, podendo ser uma
dificuldade a mais, devido a sua linguagem técnica e exigéncias na selecdo dos
projetos. Fica evidente que h4 um custo tanto para quem elabora o edital quanto
para quem precisa elaborar um projeto, sendo necessario o minimo de

conhecimento técnico para submisséao.

Apesar desses contras, Salgado, Pedra e Caldas (2010) observam que talvez essa
tenha sido a melhor maneira encontrada pelo MinC em distribuir, de forma

democratica e transparente, 0S recursos.

No contexto do Espirito Santo, o Funcultura, fundo dedicado aos editais culturais do

estado, comecou incipiente e, com o passar dos anos, apresentou aumentos
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gradativos de investimentos. O Quadro 1 apresenta os valores investidos entre 2009
e 2017.

Quadro 1 - Valores disponibilizados pelo Funcultura (2009 a 2017)

ANO VALOR DISPONIBILIZADO PELO FUNCULTURA (R$)
2009 2.679.675,40
2010 3.861.678,60
2011 4.821.709,42
2012 6.727.395,04
2013 7.899.990,99
2014 7.165.195,13
2015 7.906.327,24
2016 9.741.254,50
2017 10.136.750,00

Fonte: Espirito Santo (s.d.).

Adaptado pelo autor.

2.6 ELABORACAO DE PROJETOS CULTURAIS

A estrutura necessaria a elaboracdo de projetos culturais vem sendo descrita por
diferentes pesquisadores (INSTITUTO ALVORADA BRASIL, 2014; CHILE, 2011,
ROSELLO CEREZUELA, 2007; THIRY-CHERQUES, 2006). Entretanto, no presente
trabalho serda abordada com mais énfase a cartilha desenvolvida pelo Instituto
Alvorada Brasil e o Sebrae (INSTITUTO ALVORADA BRASIL, 2014), uma vez que

apresenta linguagem mais acessivel.

Para que um projeto cultural seja submetido a um edital, de acordo com a Cartilha
de Projetos Culturais, existem alguns elementos basicos que sao indispensaveis
para a sua elaboracao: (i) apresentacao; (ii) objetivo; (iii) justificativa; (iv) publico-
alvo; (v) equipe; (vi) etapas de trabalho; (vii) cronograma de atividades; (viii)
orcamento; (ix) plano de divulgacéo/comercializagéo; (x) plano de distribuicdo; (xi)
plano de contrapartida (INSTITUTO ALVORADA BRASIL, 2014). Entretanto, é

importante ressaltar que podem ocorrer variagbes de acordo com o edital. Ha
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agueles que sdo mais exigentes e 0s que sdo mais simplificados. A seguir, serao

descritos os elementos basicos supracitados que compdem um projeto cultural.

2.6.1 Apresentacéo

A apresentacéo € considerada a porta de entrada do projeto cultural. Aqui deverdo
estar as informacdes fundamentais que possibilitam ao leitor a compreenséo total do
projeto, incluindo o objeto do projeto a ser desenvolvido. Recomenda-se incluir um
breve histérico do produto cultural que serd desenvolvido abordando, de forma
sucinta, sobre como se deu o0 nascimento da ideia de realizar o projeto, o resultado
esperado (desde curto a longo prazo) e o impacto sociocultural esperado. Ademais,
€ interessante ressaltar quem serdo os profissionais envolvidos no projeto e suas
respectivas experiéncias, o publico a ser beneficiado, bem como o local, a data e os
custos da realizagao.

2.6.2 Objetivos

Simplificadamente, o0 objetivo - que pode ser geral ou especifico - caracteriza-se por
ser a indicacdo dos principais resultados que se espera atingir e é a partir dele que
todas as atividades desenvolvidas ao longo do projeto seréo norteadas.

O objetivo geral é mais amplo e corresponde ao principal produto do projeto. E
importante descrever o que se pretende realizar, qual € o produto cultural a ser
desenvolvido e o resultado esperado. Um paragrafo € o tamanho maximo
recomendado. J4 os objetivos especificos sdo menos abrangentes e oriundos do
desdobramento do objetivo geral. Representam as acfes previstas que, juntas,

culminaréo na obtencéo do objetivo geral.

2.6.3 Justificativa

A justificativa deve apresentar os motivos pelos quais se pretende realizar o projeto
e 0 que o faz ser culturalmente relevante para a sociedade. Além disso, deve estar
baseada em argumentos soélidos e ser bem estruturada, para que convenca o0

leitor/avaliador da importancia do projeto proposto. E interessante comentar sobre o
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diferencial, a originalidade e o ineditismo do produto, bem como citar o0s

desdobramentos futuros.

A argumentacdo precisa ser bem construida, embasada e convincente, deixando
esclarecida a importancia do projeto e a capacidade (técnica, artistica, financeira,
etc.) da equipe na realizacdo da proposta. O Instituto Alvorada Brasil (2014, p. 34)

sugere que, para a escrita da justificativa,

O ponto de partida poder8egsers8fiper
A partir dessa pergunta central tente enumerar todas as razdes que nos
levam a acreditar no potencial do projeto e a querer realiza-lo.

OQutras indaga-»es fundamentais s«o:

projeto este§8 fAignusee riindpooc?rot ©nci a t er §
contexto?o.

2.6.4 Publico-alvo

O publico-alvo consiste no grupo de pessoas a quem se destina o projeto, quem se
pretende alcancar. E importante definir quantas pessoas se almeja beneficiar com o
projeto e qual € o seu perfil. O conhecimento do publico por faixa-etaria, classe
social, localizacao geografica, entre outros, permite uma adequacéo da estratégia de
comunicacdo visando ampliar o alcance. Ademais, auxilia na procura de um

patrocinador adequado para o projeto.

Rocha (2018) pontua a divisdo do publico-alvo em direto e indireto. Este, referindo-
se ao total de individuos que serdo atingidos pelas estratégias de divulgacdo da
proposta (com énfase nos veiculos massivos como impressos e televisivos) ja
aquele, ao nimero de pessoas diretamente impactadas pelo projeto, que receberéo
o produto final.

2.6.5 Equipe

E imprescindivel que a equipe de um projeto cultural tenha em sua composicdo um
grupo de profissionais atuantes na area e que, de preferéncia, tenham algum tipo de
experiéncia na fungcdo que exercerdo. Assim, para elaboracdo da ficha técnica da
equipe é preciso listar os nomes dos principais membros dos grupos de trabalho, a
descricdo das funcdes que eles desempenhardo e o resumo do curriculo de cada

um, dando énfase em suas areas de atuacgéao.
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2.6.6 Etapas de trabalho

Para a realizacdo de um projeto cultural, uma série de atividades precisam ser
desempenhadas para que se alcancem os objetivos definidos. Para tanto, elas
precisam ser agrupadas em etapas e ordenadas cronologicamente (com
informacdes das datas de inicio e fim), em prol de uma melhor organizagdo. Assim,

se é possivel mensurar o tempo previsto para que cada etapa seja executada.

O Instituto Alvorada Brasil (2014) propde a divisdo das etapas em quatro categorias:
(i) pré-producdo ou preparacdo (correspondem as atividades preliminares), (ii)
producdo ou execucao (diz respeito as atividades que estdo associadas diretamente
a confeccdo do produto cultural, ou seja, atividades de producao), (iii) divulgacéo e
comercializacdo (engloba as atividades referentes a comunicacdo do projeto e a
venda do produto) e (iv) administracdo e acompanhamento (sdo as atividades

relacionadas a gestdo 1 logistica, financeira, de recursos humanos, etc i, de

acompanhamento, de controle e de encerramento do projeto.

2.6.7 Cronograma de atividades

Como todo projeto cultural tem um prazo previsto para sua execucdo, as atividades
necessarias para o seu cumprimento precisam estar organizadas de tal maneira que
sua realizacao seja viavel dentro desse periodo. Para tanto, € importante fazer uma
listagem com todas essas atividades, definindo o periodo previsto para a realizacéo
de cada uma delas. Dessa forma, sera possivel chegar ao tempo total de execuc¢ao
do projeto. As etapas de trabalho, j4 definidas no topico anterior, ajudam

significativamente na elaboracdo do cronograma.

O Instituto Alvorada Brasil (2014) sugere que o0 cronograma seja organizado em uma
tabela, facilitando a identificacdo das atividades por periodo de tempo. Além disso, a
unidade de medida de tempo deve ser uniforme para todas as atividades (seja ela
mensal, quinzenal, semanal, etc.). Em situacbes que exigem um maior
detalhamento, pode-se incluir informacfes dos responsaveis por cada atividade,

bem como a quantidade de dias necessarios para sua finalizacao.
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2.6.8 Orcamento

Para a construcdo do orcamento, é necessario que as etapas de trabalho e o
cronograma de atividades estejam bem estruturados, pois eles permitirdo o
levantamento de todos 0s recursos necessarios na execuc¢ao. Uma vez identificados,
estima-se o preco de cada um deles, levando em consideracdo a lacuna temporal
que comumente existe entre a finalizacdo do orcamento e o inicio de execugdo do

projeto.

Com essa listagem preparada, o proximo passo € a elaboracdo das rubricas
orcamentérias de forma detalhada. O Instituto Alvorada Brasil (2014) propde que
seja organizada levando em consideracgéo (i) a descricdo do item de despesa, (ii) a
unidade de medida do item de despesa (em caché&, km, hora, dia, més, etc.), (iii) a
guantidade de unidades a serem utilizadas no item de despesa, (iv) a ocorréncia de
um determinado item de despesa, (v) o valor unitario do item de despesa e, por fim,
(vi) o valor total, que multiplica o valor unitario pela quantidade de unidades e o

numero de ocorréncias.

2.6.9 Plano de divulgacéao

E no plano de divulgacdo que sdo previstas todas as acbes de midia necessarias
para que haja a promocao do produto gerado pelo projeto e, consequentemente, 0
alcance do publico previsto. Esse plano também reflete a capacidade de
comunicacdo do projeto e a definicdo dos veiculos que serdo utilizados. Segundo o
Instituto Alvorada Brasil (2014, p. 64),

Pode ser cartaz, folder, postal, panfleto, banner, livreto, convite, adesivo
(impressos); andncio de jornal, anincio de revista (midia impressa);
newsletter, convite eletrdnico, hotsite, blog, site do proponente, site dos
parceiros, banners eletrdnicos (midia eletrbnica); anuncio de TV, filme
promocional (midia televisiva); spot de radio, carro de som (midia
radiofdnica); busdoor ou outbus i anincio em traseira de 6nibus i, outdoor,
blimps, painel urbano (midia exterior); camiseta, pasta, bolsa, boné (material
promocional).

2.6.10Plano de distribui¢cdo e comercializacao

Embora simples, o plano de distribuicdo e comercializacdo € de fundamental

importancia para a total compreenséo do projeto. E nele que estardo contidas todas
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as informacfes que dizem respeito ao preco e a quantidade do produto cultural,

assim como a forma de distribuic&o prevista.

Quanto ao preco, deve ser indicado junto do percentual que sera comercializado,
bem como a receita prevista. Para os projetos financiados por leis e/ou editais de
fomento a cultura deve ser levada em consideracéo a politica de democratizacdo de
acesso aos bens culturais, por meio da qual os precos cobrados deverdo ser
acessiveis ao publico em geral. Ademais, € valido ressaltar que, dependendo da
forma de captacdo de recursos do projeto, nem tudo que for produzido sera
comercializado. Nos casos de projetos financiados pelo Programa Nacional de Apoio
a Cultura (Pronac), por exemplo, a Lei Rouanet determina que, no minimo, 10% do
produto cultural ou ingressos gerados sejam distribuidos gratuitamente a populagéo
de baixa renda (INSTITUTO ALVORADA BRASIL, 2014).

Quanto a quantidade, é interessante que seja adequada a especificidade de cada

tipo de produto. Instituto Alvorada Brasil (2014, p. 68) sugere que

Para os produtos tangiveis, como CD, DVD, livro, catalogo, revista, jornal
etc., indicaremos o nimero de exemplares que serdo produzidos. No caso
de apresentagfes, concertos, exposicoes, festivais etc., informaremos o
namero de ingressos que serdo disponibilizados. Caso o0 nosso produto seja
workshop, oficina, palestra, curso etc., apresentaremos o niimero de vagas
disponiveis ao publico. E no caso de eventos gratuitos ou que acontecerao
em espacos abertos de uso comum, poderemos indicar a capacidade do
local ou o publico esperado.

2.6.11 Plano de contrapartida

Instituto Alvorada Brasil (2014, p. 72) afirma que contrapartidas

[...] sdo todas as ac¢Bes executadas pelo proponente em beneficio da
sociedade, dos patrocinadores e dos parceiros, como retribuicdo ao apoio
recebido para a realizacdo do seu projeto.

Dessa forma, o plano de contrapartida é o documento no qual constardo as
informacdes detalhadas sobre todo retorno concreto previsto as partes interessadas
do projeto. Essas contrapartidas, por sua vez, podem ser (i) de imagem: trazem no
material de comunicacdo do projeto a divulgacdo da marca dos patrocinadores e
parceiros; (ii) sociais: compreendem ag¢des que objetivam beneficiar a comunidade,
promovendo a ampliacdo do acesso a cultura e estimulando a participagdo do
publico nas acdes culturais; (iii) ambientais: referem-se as acdes que promovem

beneficios ao meio ambiente e/ou reduzem o impacto ambiental promovido pelo
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projeto em questdo; (iv) negociais: essas acdes permitem que o patrocinador
promova diretamente seus produtos para o publico-alvo do projeto além de o
fornecer exclusividade em ac¢fes culturais e/ou a obtencdo de outros beneficios por
financiar o projeto; e (v) financeira ou econ6mica: refere-se ao aporte de recursos

financeiros, bens e/ou servicos que o proprio proponente faz no projeto.
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3 METODO

3.1 CARACTERIZACAO DA PESQUISA

A presente pesquisa caracteriza-se como exploratoria e descritiva. Exploratéria
porque ainda sdo escassas as pesquisas voltadas especificamente para a captagao
de recursos para projetos culturais via edital, havendo uma maior concentracéo de
trabalhos acerca da captacdo por meio das leis de incentivo. De acordo com Gil
(2002, p . 41) , esse tipo de pesqgquisa tem c
de ideias ou a descoberta de intui-»eso al
com o problema, com vistas a torna-lo mais explicito ou a construir hip-tese:
Ademais, € uma pesquisa descritiva porque busca descrever e analisar 0s projetos
culturais submetidos para captacdo de recursos publicos. Para Gil (2002, p. 42),

essa categori a de pesqui sa objetiva

©
—

caracteristicas de determinada populacdo ou fenbmeno ou, entdo, o

estabelecimento de relacdes entre variaveis . 0

Quanto aos procedimentos, classifica-se como uma pesquisa de campo e
documental. Conforme apresenta Vergara (1998, p.45), a pesquisa de campo
consiste naii nvestiga-«o0o emp2rica realizada no
fendbmeno ou que dispbe de elementos paraexplica-l o. 6 No presente tr
em que ocorreu a investigacao foi a Secretaria de Turismo, Cultura e Patrimdnio

Historico de Marataizes, que dispunha dos documentos necessarios a investigacao

e foi local de trabalho do pesquisador como estagiario, de julho de 2020 a fevereiro

de 2021 (de julho a agosto de 2020 como voluntario informal e posteriormente como

estagiario contratado). Ademais, a pesquisa € também documental por estar
debrugcada sobre os documentos referentes ao Edital Emergencial 002/2020, da Lei

Al dir Bl anc. Gi | (2002, p . 45) escseae ece
materiais que ndo recebem [sic] ainda um tratamento analitico, ou que ainda podem

ser reel aborados de acordo com O0Ss obj et ocs
document os de pri meira m« o0 , exemplificado
conservados em arquivos de 6rgdos publicos e instituicbes privadas, tais como

associa - » e s cientz2ficas, il grejas, sindicatos

documentos de segunda m«o, Aqgue de al guma f
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relat-rios de pesqui sa, relat-rios de

p. 46). Nesta pesquisa os documentos utilizados sado considerados pelo pesquisador
como de primeira mao, pois apenas haviam sido analisados pela banca do edital
para fins de pontuacdo e classificacdo para o resultado do edital, sem que algum
relatorio sobre esta andlise fosse produzido (como € o caso dos documentos de

segunda mao).

Por fim, quanto a sua abordagem, a presente pesquisa classifica-se como
qualitativa, uma vez que busca analisar o processo de captagdo de recursos para
projetos culturais, via edital, visando identificar as dificuldades dos proponentes na
elaboracdo de seus projetos. Percebe-se, assim, a importancia que ha na realidade

subjetiva de cada um dos envolvidos. Dentro desse contexto, Miguel (2012, p. 52)

empr

esclarece que, par a a edidadedsabpptevandogyjindevituost at i v

envolvidos na pesquisa é considerada relevante e contribui para o desenvolvimento

da pesquisa." Al ®&m di sso, ela Atem como f
(MIGUEL, 2012, p. 53). Haguette (1997, p. 63) ainda acrescent a que fAHo0os m®t

qualitativos enfatizam as especificidades de um fendbmeno em termos de suas

origens e de sua raz«o de ser.o

3.2 COLETA E ANALISE DE DADOS

O objeto de estudo da pesquisa foi o Edital Emergencial 002/2020, publicado no
Diario Oficial do municipio de Marataizes, no dia 25 de novembro de 2020 e
fomentado pela Lei n°® 14.017, de 29 de junho de 2020 (Lei Aldir Blanc). O edital foi

disponibilizado neste trabalho no Anexo |.

Primeiramente, foi solicitada & Secretaria de Turismo, Cultura e Patrimdnio Histérico
de Marataizes a permissao para acessar os documentos relacionados ao edital
supracitado, bem como suas avaliacdes e resultados. Mediante o consentimento da
gestora responsavel, os materiais foram analisados a fim de responder duas
perguntas principais: (i) como se deu 0 processo para a captacao do recurso e (ii)

quais foram as principais dificuldades enfrentadas pelos proponentes.

Para tanto, inicialmente, foi realizada uma leitura minuciosa do edital para

identificacdo dos itens necesséarios para submissdo dos projetos e captacdo do
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recurso. Em sequéncia, foram analisadas as propostas, identificando seus pontos

fortes e fracos e as possiveis melhorias.
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4 RESULTADOS E DISCUSSAO

4.1 O EDITAL EMERGENCIAL N° 002/2020

O Edital Emergencial n° 002/2020 (Anexo I), publicado no Diario Oficial do municipio
de Marataizes no dia 25 de novembro de 2020, consistiu em um Chamamento
Plablico para selecdo de propostas de atividades culturais virtuais ou
semipresenciais, como parte do previsto no inciso Ill do artigo 2° da Lei n°
14.017/2020, Lei Aldir Blanc (MARATAIZES, 2020b).

A estruturacdo do edital se deu em 14 tdpicos: (i) do objeto e das definicdes, (ii)
informacdes e fornecimento do edital, (iii) das inscri¢cdes, (iv) condi¢cdes basicas para
inscricao, (v) das vedac0es, (vi) da forma de apresentacéo da inscri¢ao, (vii) do valor
do prémio e da forma de premiacao, (viii) dos procedimentos de selecao, (ix) dos
critérios de selecdo, (x) da dotacdo orcamentaria, (xi) da contratacdo, (xii) das
obrigacdes, (xiii) das penalidades e (xiv) das disposic¢des finais. Ademais contou com
seis anexos: (i) ficha de inscricdo, (ii) declaracdo de participacao, (iii) descricdo da
proposta, (iv) formulario de recurso, (v) modelo de relatério detalhado de execucéo

do projeto e (vi) termo de compromisso minuta.

Foram contempladas no edital oito categorias distintas do setor cultural, sendo cada
uma del as d e n o mapneaedtactesh musigas 0(Acdo 01), producado
audiovisual de videoclipes (A¢ao 02), producédo audiovisual de fotografia (Acao 03),
producdo audiovisual de documentario (Acdo 04), producdo literaria (Acdo 05),
literatura (Acéo 06), artesanato (Acéo 07) e apresentacdes de danca e teatro (Acao
08). Ao todo, foram 81 oportunidades de fomento a projetos culturais locais. O

Gréfico 1 apresenta a distribuicdo dessas a¢fes e porcentagem de cada uma delas.

O numero de vagas para cada tipo de acéo foi definido levando em consideracéao o
Cadastro Cultural do municipio de Marataizes, no qual ha predominancia de artistas

dos segmentos musical e artesanal.

Para submissdo de uma proposta, foi exigido que os proponentes apresentassem 0s
seguintes documentos, de acordo com os Anexos |, Il e Ill do Edital: ficha de
inscricdo, declaragéo de participacéo e descricdo da proposta em formato livre. Além

disso, foi solicitado o curriculo completo e cadastro do dossié do proponente (com
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clippings, reportagens, publicacdes, fotos, declaracdes e/ou outros materiais que
comprovassem a atuacao do proponente no setor cultural dentro dos ultimos dois
anos, até a data de publicacdo do edital). Para tanto, o edital contou inicialmente
com 13 dias para inscricdo, além de mais trés dias de prorrogacgédo, totalizando 16
dias para submissao das propostas: de 25 de novembro de 2020 a 10 de dezembro
de 2020.

Grafico 1 - Distribuicitod as vagas do Edital Emergencial nU 002/ 2

5;6%
3; 4%

2:2% /2;2% | .39
sAO1 =A02 =A03 =A04 =A05 =A06 =A07 =A08

AO01 (Acéo 01) - Apresenta¢Bes musicais, A02 (Acdo 02) - Producgédo audiovisual de videoclipes, A03
(Acdo 03) - Producdo audiovisual de fotografia, A04 (Acdo 04) - Producdo audiovisual de
documentério, A05 (A¢do 05) - Producao literaria, A06 (Agdo 06) - Literatura, AO7 (Acédo 07) -
Artesanato e AO8 (Acéo 08) - Apresentacdes de danca e teatro.

Fonte: Elaborado pelo autor.

No Anexo Il do edital, foi solicitado ao proponente a identificacdo de seu nome, o
titulo da proposta e a acdao na qual o projeto se enquadrava. Ademais, havia trés
campos para detalhamento da proposta. O primeiro deles, intitulado Apresentacéo
da Proposta, orientava o proponente a apresentar a proposta e descrever oS motivos
que o levaram a propor o conteudo e formato, além de descrever como seria
realizada e quais os resultados esperados. O segundo, Detalhamento da Proposta,
solicitava a descricdo das principais a¢cdes previstas bem como uma explicacédo de

como o proponente pretendia realizar cada uma delas. J4 o terceiro campo, Efeito
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Multiplicador do Projeto, orientava que o proponente pontuasse os beneficios que
sua proposta geraria para a sociedade e, também, informasse qual o publico-alvo de

sua proposta (qual faixa etaria prioritaria pretendia alcancar).

O Quadro 1 estabelece a equivaléncia entre tépicos requeridos no Edital 002/2020 e
os contidos na cartilha do Instituto Alvorada Brasil (2014). O edital exigiu a maior
parte dos itens apresentados na secao teorica sobre a elaboracdo de projeto
culturais, ainda que de forma simplificada, unificando, para tanto, alguns itens em
outros macro itens (apresentagédo da proposta, detalhamento da proposta e efeito
multiplicador do projeto). Apenas nado foram solicitados tépicos equivalentes ao

orcamento, plano de divulgacéo e plano de distribuicdo e comercializacao.

Quadro 2 - Equivaléncia entre topicos exigidos no Edital 002/2020 e os contidos em Instituto Alvorada
Brasil (2014)

Topicos presentes no Edital

_ Equivaléncia encontrada na literatura
Emergencial 002/2020

Apresentacao

Apresentacao da Proposta Objetivo (resultados a serem alcancados)

Justificativa

Etapas de trabalho

Detalhamento da Proposta Equipe

Cronograma de atividades

Publico-alvo
Efeito Multiplicador do Projeto

Plano de contrapartida

Fonte: Elaborado pelo autor.

O resultado parcial do Edital Emergencial n°® 002/2020, antes do prazo de recurso,
foi publicado no Diario Oficial Municipal do dia 17 de dezembro de 2020.
Posteriormente ao periodo de recurso, houve apenas a adicdo de mais um
classificado, através da publicacédo do Diario Oficial do dia 21 de dezembro de 2020.
Ao todo, como apresentado no Grafico 2, houve 48 projetos submetidos, entre as

oito categorias disponiveis, e 40 deles foram classificados como elegiveis para
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recebimento do recurso e execucdo. Como nem todas as vagas foram preenchidas,
houve remanejamento de vagas entre as acOes. Dessa forma, a Acdo 02

contemplou seis projetos a mais, a A¢ao 03, um projeto e a Agcéo 04, um projeto.

Grafico 2 - Comparacéo entre nimero de vagas disponiveis e propostas inscritas e aprovadas
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AO01 (Acéo 01) - Apresenta¢des musicais, A02 (Ag&o 02) - Producdo audiovisual de videoclipes,
AO03 (Acado 03) - Producao audiovisual de fotografia, A0O4 (Acdo 04) - Producdo audiovisual de
documentério, A05 (Acdo 05) - Producao literaria, A0O6 (Acdo 06) - Literatura, AO7 (Acdo 07) -
Artesanato e AO8 (A¢do 08) - Apresentacdes de danca e teatro

Fonte: Elaborado pelo autor.

Das 81 vagas, apenas 40 foram preenchidas, o equivalente a 49,38%. Esse
resultado leva a trés reflexdes: (i) o prazo de 16 dias para inscricdo pode ter sido
pequeno, uma vez que exigia que os artistas elaborassem um projeto para se
inscreverem, (i) ndo houve interesse na captacdo do recurso por parte da
comunidade da cultura, o que em um periodo pandémico tem probabilidade menor
de ocorrer ou (iii) os artistas locais ndo souberam interpretar corretamente o edital

publicado e/ou possuem duvida em como elaborar um projeto cultural.

Para fins de comparacéo, o edital publicado no Diario Oficial de Marataizes em 05
de dezembro de 2019, referente ao credenciamento de apresentacbes musicais,
exigia apenas o envio de alguns documentos e certiddes pessoais, além do
preenchimento de formularios nos quais o candidato informava seu histérico artistico

e qual seria o servico prestado. O periodo de inscri¢do totalizou nove dias, entre a
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sua publicacdo e o prazo final de inscricdo (MARATAIZES, 2019a). O resultado,
publicado no dia 17 de dezembro de 2019, trouxe a desclassificacdo de apenas uma
proposta por falta de pontuacdo minima e a aprovacdo de 48. Nao havia
especificado no edital a quantidade méxima de apresentacbes a serem
credenciadas (MARATAIZES, 2019b).

Apesar de suas peculiaridades e diferencas, de um lado, tem-se o Edital
Emergencial 002/2020, que contemplou oito categorias artisticas diferentes, com 16
dias para inscricdo, exigiu um projeto minimamente estruturado como requisito
obrigatério de inscricdo e recebeu o total de 47 inscricbes. Do outro, o Edital para
Credenciamento de Apresentacbes Musicais n° 001/2019, contemplando
exclusivamente o setor musical, com nove dias entre a sua publicacdo e o prazo
final de inscricdo, porém ndo exigindo a submissdo de um projeto cultural
estruturado e que, por sua vez, recebeu 49 inscricdes. Tal comparacéo reforca que o
desconhecimento sobre a tematica de elaboracéo de projetos culturais por parte dos
artistas locais foi possivelmente um dos maiores entraves para que houvesse 0

preenchimento de todas as vagas.

Ao levar em consideracdo a investigacao realizada por Lima e Pimenta (2019), na
microrregido de Itajuba/MG, na qual foi identificada uma forte dificuldade dos
agentes culturais em elaborar seus projetos para captacdo de recurso publico, a
hip6tese de que o0s proponentes do municipio de Marataizes/ES também
encontraram dificuldades, se fortalece. Atrelada a esta evidéncia esta a participacédo
do pesquisador nas atividades da Secretaria de Turismo, Cultura e Patrimbnio
Historico de Marataizes no periodo de execucado da Lei Aldir Blanc, por meio da qual
foi possivel realizar o atendimento a alguns proponentes em potencial que
procuraram os funcionarios da secretaria para esclarecimentos sobre o edital.
Nessas conversas informais, era perceptivel que muitos ndo tinham conhecimentos
prévios sobre a estruturagdo de um projeto cultural, sendo necessario explicar

detalhadamente todo o procedimento.

BN

Apesar de 24,7% das vagas estarem destinadas a categoria do artesanato, néo
houve submissdo de projetos para essa acao. N&o haver proposta de projeto
artesanal submetida gerou certo espanto entre os colaboradores da Secretaria de
Turismo, Cultura e Patrimbnio Historico de Marataizes, que acreditam que um dos

principais motivos desse resultado foi o fato de grande parte dos artesdos locais
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apresentarem idade mais avancada e nao possuirem conhecimentos tedéricos e
praticos sobre a elaboracdo de uma proposta para edital. Outra acdo para a qual
ndo houve submissdo de proposta foi a 05, de producédo literaria, que, porém,

contava apenas com trés vagas.

Para selecdo das propostas submetidas, foi criada uma comissédo julgadora
composta por trés membros que, juntos, decidiram acerca do seu mérito cultural e
artistico. Foram utilizados trés critérios de selecdo: (i) exceléncia, originalidade e
relevancia da proposta, (ii) efeito multiplicador e (iii) potencial de realizagcdo do
proponente. Os dois primeiros com peso oito e o Ultimo com peso quatro (todos
podendo receber de zero a cinco pontos), totalizando 100 de pontuacdo maxima.

Para classificacdo, era necessario atingir no minimo 60 pontos.

Das oito propostas desclassificadas, todas apresentaram auséncia de alguma das
documentacfes obrigatorias para classificacdo e sete delas ndo alcancaram a

pontuacdo minima de 60 pontos.

Na presente pesquisa, visando facilitar a comparacdo, a analise das propostas
submetidas foi realizada de acordo com o tipo de acdo. Dessa forma, as propostas
da Acdo 01 foram comparadas somente com as propostas da Acdo 01 e assim
sucessivamente. Ao final, foi possivel identificar os pontos fortes e fracos e as

maiores dificuldades encontradas.

Para que houvesse uma melhor organizacdo do trabalho, as propostas foram
numeradas de 1 a 47 e, ao longo do texto, serdo mencionadas pelo termo
Proponente e a identificacdo do numero da proposta pela qual foi responséavel.
Destaca-se que para manter o anonimato dos artistas, bem como titulo de suas
musicas e/ou bandas, projetos e qualquer outro termo que pudesse levar a sua
identificacdo, esses dados foram renomeados. No local onde se encontrava o home
do artista, estar8 fANome do Artistao;

sempre entre aspas.

Outro detalhe importante € que na Ac¢do 01 foram encontradas duas propostas
iguais, de um mesmo proponente, 0 que pode indicar que a mesma pessoa
inscreveu um projeto duas vezes. Assim, para esta analise foram consideradas 47

inscrigdes, excluindo a possivelmente repetida.



37

4.2 ANALISE DOS PROJETOS POR ACAO CULTURAL

4.2.1 Acéo 01: apresentagdes musicais

A Acédo 01, destinada aos projetos de apresentacbes musicais de artistas do
municipio, foi a maior categoria do edital, recebendo o total de 22 inscricbes. Duas
delas foram desclassificadas, uma pela falta de documentacéo obrigatéria e a outra

por ndo ter alcancado a pontuacdo minima.

Na secdo de Apresentacdo da Proposta, apenas quatro propostas se destacaram
por conter maior clareza na exposicdo dos pontos exigidos, que consistiram
basicamente em apresentar de forma resumida o projeto, 0o porqué de sua

realizacdo e o que se pretende alcancar com ele (objetivos):

O projeto fiNome do Projetoo tem como
e arte, através da mdusica, para a populagdo que estd passando por
momentos tado desanimadores perante a pandemia do Covid-19.

Nesta live, farei uma apresentacdo musical aclstica produzida com minha
propria equipe, onde cantarei principalmente musicas que sao composicdes
minhas, cantadas pela primeira vez ao publico, além de algumas outras
musicas que sao relevantes culturalmente, como o Reggae e MPB.

Serd um Live Show dindmico onde estarei respondendo perguntas dos
telespectadores e comentando sobre minhas composic¢des, dizendo como
surgiram e quais as principais referéncias [...] A live tem previsdo de
duracéo de 1:30h [sic] a 2h, que € o maximo previsto no edital. (Proponente
22).

[...] Contendo em sua formacdo 5 componentes, bateria, contrabaixo,
teclado, violdo e sax. Tocamos musicas de géneros e estilos diversos.
Optamos em trazer esse formato mesmo entendo [sic] que a mdusica
instrumental ndo tenha [sic] um publico fiel quanto a musica vocal, mas,
desejando que esse cenario cultural musical alcance um lugar cativo. Sendo
assim, desejamos a partir desse canal contribuir para a fomentacao [sic] da
musica instrumental em nosso municipio. Realizaremos uma live com a
banda, contendo um repertério bastante eclético. Pretendendo fomentar a
musica instrumental de qualidade a fim de, [sic] proporcionar ao ouvinte
sensacdes que s a arte consegue atingir. (Proponente 1).

Outra proposta trouxe o diferencial de até mesmo realizar uma arrecadacao de

recursos para um projeto social do municipio.

[...] a proposta da Live € montada com as musicas escolhidas pelo publico,
deixando um ar mais harmonioso, como se estivessem ouvindo sua prépria
Playlist em seus streamings. E por ter um intuito de ter mais contato com os
telespectadores, havera a participacdo dos mesmos nas atividades da noite,
via chat do Youtube.

Além de ser uma Live para o entretenimento cultural, contando com
participagfes de artistas locais gospel, havera arrecadagdo via QR CODE
em prol de projeto social do municipio. (Proponente 5).

pri
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Ainda dentro da secdo de Apresentacdao da Proposta, mais um trecho de destaque

encontrado:

[...] Como o préprio nome sugere, serd uma live (transmisséo ao vivo) pelo
Canal Oficial da "Nome da Banda" no Youtube com duracdo de, no minimo,
1h, onde os integrantes da banda cantardo canc¢des que marcaram a
carreira da banda ao longo dos seus 10 anos de existéncia. Além de
interpretar as cancbes, a banda também abordara alguns temas
relacionados a mdasica, justica social e missdo, compartiihando para o
publico como a arte e a cultura (principalmente a musica) foram importantes
no desenvolvimento do senso de comunidade e cidadania dos integrantes.
[...] Através do projeto "Nome do Projeto", pretende-se gerar esperanga,
alegria e promover o conhecimento para aqueles que estdo em suas casas
cumprindo o isolamento social. Além disso, busca-se também gerar
pensamento critico e reflexivo sobre o papel da musica como instrumento
de Formacéao de carater e promotor de justica social. (Proponente 10).

As demais propostas trouxeram apresentacdes bastante genéricas, com poucas
informacdes técnicas: (i) "Pretendemos fazer uma live de louvor onde o
telespectador possa sentir alegria e satisfacdo em seus coracdes, e cantar conosco
dentro dos seus lares." (Proponente 13); (ii) "A live musical, devido a [sic] pandemia
e impossibilidade de apresentacdo em publico sera realizada através das redes
sociais na pretencao [sic] de entretenimento aos amigos e seguidores.” (Proponente
15); e (iii)
Bom primeiramente agradeco a Deus por essa oportunidade, com essa live
qguero levar para as pessoas um alivio [sic] para a alma pois vivemos
tempos de pandemia esse ano de 2020 fomos surpreendidos pelo virus [sic]
covidl9, e vejo que muitas pessoas estdo passando por um momento de
ansiedade e preocupacéo [...] e pretendo através dessa live, levar o amor a
alegria que s6 Deus pode nos da [sic] e ser4d uma 6tima oportunidade para

as pessoas terem um contato e interagir em todas as idades. (Proponente
14).

Com relacdo ao Detalhamento da Proposta, a grande maioria dos textos estavam
desprovidos de detalhamento (como exigido no enunciado da se¢éo), o que impedia
até mesmo de saber quais seriam as musicas tocadas nas apresentacfes: "A
proposta prevé [sic] levar musica [sic] de qualidade e com mensagens positivas,
danca e mensagens de prevencao e acOes de combate ao virus [sic] de modo

digital.” (Proponente 19).

Duas propostas merecem maior destaque nessa secéo, por terem destrinchado mais

como a live estaria estruturada. Uma delas foi detalhada em topicos:

[...] - Divulgacdo em meios de comunicacdo: campanha de divulgacdo em
sites, jornais, revistas e principalmente nas redes sociais [...]

- Interpretacdo de mdusicas: A Banda interpretara cangdes (Ao Vivo do
repertorio autoral que marcaram os seus 10 anos de existéncia e outras
cancdes populares [...]
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- Abordagem de temas: Nos intervalos das mdasicas, os integrantes da
banda refletirdo sobre a musica como instrumento de promogédo de justica
social e sociabilidade;

- Resposta a perguntas: Durante a Live, o publico podera realizar perguntas
para os integrantes da banda [...]

- Disponibilizagdo da live: As musicas tocadas durante a "Nome do projeto”
serdo compartilhadas e disponibilizadas no canal oficial da Nome da Banda
[...] para aqueles que ndo puderem assistir a transmissao ao vivo [...].
(Proponente 10).

A outra proposta continha as informacfes dispostas em texto corrido:

[...] serd necessario o tempo maximo de duracdo de 1 hora e 30 minutos.
Inicialmente, por intermédio da rede social Instagram sera montada A
PLAYLIST da noite com as escolhas dos telespectadores, como se fossem
0s préprios organizando suas listas pessoais em seus streamings, além de
contar com musicas de trabalho e composicao inédita do proponente [...]
Para um bom entretenimento, sera levado o quadro do canal de Youtube

deste proponent e (ANome do Quadroo) ,

exclusivamente pelos telespectadores [...] Como o intuito da Live ndo é sé
divulgar os cantores locais e trazer entretenimento para o publico, serd
arrecado [sic] rendimentos pela modalidade de QR CODE para beneficiar o
projeto "Nome do Projeto" localizado neste municipio de Marataizes.
(Proponente 5).

Por fim, na secdo de Efeito Multiplicador do Projeto, de forma geral, foram
encontrados textos que respondiam ao que era pedido, apresentando clareza na
definicdo do publico-alvo e nos beneficios destinados aos espectadores: "[...] O
publico alvo da "Nome da Banda", [sic] é caracterizado popular e classe média, com

faixa etaria de 15 a 45 anos." (Proponente 4).

Por ser um projeto sem fins lucrativos, o principal beneficio sera entregar
entretenimento online para a populacdo de Marataizes e regido, que esta
pobre de entretenimento e apresentacdes culturais devido a [sic] pandemia
do Covid-19 [...] O publico alvo [sic] sdo pessoas de todos os géneros,
principalmente entre 15 e 35 anos. (Proponente 21).

Das 22 propostas apresentadas, cinco delas eram simples e manuscritas, nao
contendo detalhamento significativo do projeto. No entanto, de todas elas apenas

uma foi desclassificada devido a documentacado entregue estar incompleta.

Também foram encontrados documentos equivocados no meio do material. Em trés
propostas, havia o documento referente ao Anexo V (modelo de relatdrio do projeto
executado) do Edital Emergencial 002/2020 preenchido com informac¢des do
trabalho que ainda seria executado, o que, claramente, demonstra que houve
dificuldade quanto a compreenséo até mesmo da serventia de cada um dos anexos
disponibilizados. Um dos proponentes, no campo de Avaliagdo do Projeto, subitem

do modelo de relatério, ponderou:

N6s musicos, assim como a maioria dos fornecedores de produtos para
festas sentimos o impacto gerado a partir da pandemia do COVID 19.
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Diante desse cenario incerto, foi facultado a nés a partir da lei Aldir Blanc a
possibilidade de recebermos uma verba, para nos da [sic] incentivo a
continuarmos na luta diaria pela sobrevivéncia. Sendo assim, somos muito
grato [sic] ao Governo Federal, bem como, a [sic] Administracdo Municipal
pela for¢a, carinho e cuidado que tem tido pela nossa classe artistica.
(Proponente 17).

Percebe-se uma postura de subserviéncia por parte do proponente especifico, como
uma possivel tentativa de conseguir mais facilmente o beneficio concorrido. Outro
detalhe observado é que algumas propostas apresentaram a estrutura textual
bastante semelhante a outras, indicando que alguns proponentes compartilharam os
textos entre si, fazendo apenas altera¢cdes quanto ao titulo da proposta e outros

detalhes mais especificos.

De maneira geral, as propostas encontradas na analise desta acdo foram muito
simples, evidenciando grande amadorismo por parte dos artistas do setor musical,
em Marataizes, com relacdo a estruturacdo de um projeto cultural. Esse fato também
se refletiu na pontuacdo dos projetos, uma vez que nenhum deles alcangou o valor
maximo e, aproximadamente 68%, o0 equivalente a 15 propostas, estavam no
intervalo de 68 a 60 pontos, muito proximo ou igual ao valor minimo para

classificagao.

Como sugestbes de melhorias estariam: (i) informar e detalhar o estilo e género
musical a ser trabalhado na live, (ii) qual € o repertério a ser tocado, com detalhes
para as mausicas e, talvez, ordem de reproducéo, (iii) se havera alguma dinamica
especial na live como, por exemplo, momentos de interacdo com o publico, (iv)
detalhamento com relacdo a equipe participante (se ha instrumentistas, se sera
playback, etc) e (v) informacéo do recurso material envolvido (microfones, caixas de

som, mesa de som, instrumentos, meios de captacdo do audio, entre outros).

4.2.2 Acéo 02: Videoclipe

Para a Acao 02, de fomento a producdo audiovisual de videoclipes de artistas do
municipio, houve a submissédo de nove propostas. Delas, trés receberam pontuacao
maxima e apenas uma foi desclassificada, com pontuacdo abaixo de 60. Na
Apresentacao da Proposta, 0s proponentes trouxeram poucas informacdes sobre, de
fato, qual seria o contexto do videoclipe, incluindo algumas das propostas que

receberam pontuacdo maxima.
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[...] a ideia é filmar diversos trabalhos que muitas vezes nossa sociedade
nem olha, ou até mesmo nao valorizam ( [sic] Catadores de latinhas,
papeldes, vendedores ambulantes, comerciante, plantador de abacaxi, etc.)
E captar as imagens da alegria que esses guerreiros trabalhadores levam
para suas casas, 0 sustento de suas familias. Pretendo trazer uma letra que
fala do amor de Deus independente de quéo [sic] forma de trabalho vocé
faz. (Proponente 24).

Outros enviaram propostas ainda mais simples que em nada contextualizavam o
projeto, mas que foram aprovadas: "Criacao de video clip [sic] autoral." (Proponente
29); e "Producéo de videoclipe para divulgagao nas redes sociais visando o aumento

de seguidores e difusdo da musica.” (Proponente 30).

De todas, apenas uma se destacou por conter mais detalhes relevantes:

[ .. .1 Por isso, a ANome da Bandabo
como uma grande oportunidade para captacdo de recursos para serem
investidos na producédo, gravacdo, edicdo, divulgacdo e lancamento do
Videoclipe "Nome do Video clipe" - can¢do autoral da banda, que sera
lancada no inicio de 2021.

Com a producéo do videoclipe, busca-se dar continuidade na qualidade e
intensidade da divulgacdo do trabalho que vem sendo produzido pela
ANome da Bandao, a fim de ter um
produzido para circular nas midias, ajudando assim na formacdo de publico
e na ampliagdo do espa¢o ocupado pelos artistas de nosso municipio.
(Proponente 23).

Com relagcdo ao Detalhamento da Proposta, apenas duas propostas traziam
informacdes que atendiam ao exigido para esse campo. Uma delas (Proponente 23),
a mesma que se destacou na Apresentacdo do Projeto, distribuiu as acdes previstas

para execuc¢do do projeto nos segui ntes t.-picos: ACr

mat er

a -

&« (

roteiroo, ACapta-«o0 de i magenso, ACortes,

| an-ament oo, ADi sponibiliza-«o do videocl

no entanto ndo especificou o tempo necesséario para o cumprimento de cada uma
delas. Ja a outra proposta, apesar da estruturacdo mais simples (em texto corrido),

informou os recursos que seriam utilizados e os dias para realizagéo do projeto:

[...] Para a producdo do clipe usaremos duas cameras nessa gravacao
(Sony e Canon) de alta qualidade e duas lentes (Sigma e Canon); iremos
utilizar Rebatedor de luz para melhorar o reflexo no rosto; vamos trabalhar
com uma equipe de 4 pessoas ha parte da producao incluso o fotégrafo; as
imagens seréo gravadas durante o horario manh&, prevenindo um pouco a
nossa saude diante do sol, a gravacao desse projeto levara entre 2 a 3 dias,
serd um clipe entre 5 a 7 minutos de duracéo e ficara pronto em até 90 dias
conformo [sic] solicitado pela prefeitura. Todo material sera editado no
premiere pro e no after effects (programas profissionais ). O clipe sera
postado na plataforma You tube [sic] para todos terem acesso e assistir
quantas vezes quiser.

Para producéo da musica [...] Vamos utilizar mesa de som de alta captacgéo;
microfones de ultima [sic] geracdo; guitarras, bateria, contra baixo [sic] e
teclado para os musicos da minha banda, produziremos algo de muita
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gualidade para o ouvinte. Todo material musical sera produzido no Logic pro
X[...]. (Proponente 24).

Nas demais, ndo foram mencionadas as etapas do projeto, 0s prazos e 0S recursos
necessarios. Os textos eram extremamente simples: "Informo que o video mostrara
[sic] diretamente os principais pontos turisticos da cidade em cada cena. Informo
queovideoser 8 com toda fAiNome da Bandaodo com
sera inédita." (Proponente 26). Além disso, ainda foi percebida uma dificuldade no
estabelecimento de tempos: "Para execucdo da proposta acima supramencionada,
devera ser gasto um tempo razoavel e fundamental para que seja feita, de forma

excepcional e marcante [...]." (Proponente 27).

Nas informacdes de Efeito Multiplicador do Projeto, o publico-alvo foi identificado de

maneira mais detalhada apenas pelos Proponentes 23, 25 e 28. Como destaque,

0sS

mai s uma v eZz estava (0] texto do Proponent e

da O6Nome da Bandad no I nstagram s34&anosd® pes s

YouTube, 88% do nosso publico também esta nessa faixa etaria."

Ja com relacdo aos beneficios que as propostas trariam aos espectadores, houve
variacdo entre aqueles que contemplariam diretamente o publico e aqueles que se
voltaram mais para interesses da Prefeitura Municipal. Beneficios para o publico, de
maneira geral, eram sobre a mensagem que o videoclipe abordaria: "A ideia central
desta proposta € levar ao publico uma sensacéo de ter suas esperancas renovadas,
destacando os obstaculos da vida do dia a dia e que tudo, independentemente da
dificuldade, pode ser resolvido [...]" (Proponente 27). Ja os beneficios para a
prefeitura diziam respeito ao fomento turistico: "Com esse video clipe [sic] pretendo
mostrar para quem estiver assistindo e que ndo conhece Marataizes [...] 0s grandes
pontos turisticos." (Proponente 26); "O principal beneficio deste projeto é a

divulgacéo das belezas naturais de Marataizes [...]." (Proponente 25).

Como sugestdo de melhorias para as propostas de videoclipe estaria (i) a insercao
de um roteiro detalhando as cenas, 0s planos e sequéncias das filmagens, os turnos
(dia ou noite) e locais de gravacéo, (ii) a letra da musica que sera reproduzida no
videoclipe e (iii) a elaboragédo de uma planilha de cronograma, informando as etapas
do projeto (pré-producéo, producao e pos-producao) e oS recursos necessarios, bem

como o quantitativo de dias para cumpri-las.
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4.2.3 Acéo 03: Fotografia

A Acao 03, que consistiu no fomento a produgéo audiovisual de fotografia, contou
com a inscricdo de quatro propostas, sendo trés delas classificadas com pontuacdes

acima do valor minimo exigido e uma desclassificada com menos de 60 pontos.

Apenas uma proposta recebeu nota méaxima sendo, de fato, a mais completa, na
qual o proponente descreveu a Apresentacdo da Proposta com maior clareza,

principalmente os pontos como apresentacao e objetivo do projeto.

Meu objetivo sera produzir uma série de fotos inéditas, de nossa cidade de

Marataizes, mostrando os caminhos que nos levam até ela, convidando o

turista a freqUentar [sic] suas praias. Mas, principalmente para dar uma

nova chance ao ANome dnosudmmenageny fazé-tbho 0, de
sorrir mais uma vez.

Nosso objetivo paralelo sera estimular as pessoas a visitarem, pelo simples

fato de que os sonhos de cada um possam ser realizados aqui. (Proponente

32).

Entretanto, nela ndo houve especificacdo do cronograma, informando as etapas
necessarias para a execugdo da proposta nem detalhamento dos materiais e
softwares a serem utilizados. Apenas uma das propostas contava com informacgdes
mais especificas no Detalhamento da Proposta, considerando a quantidade

necessaria de dias e recursos humanos e materiais para execucgéo do trabalho:

Para producdo dessas fotos utilizaremos 4 cameras, 4 fotégrafos, 1 piloto
de drone para imagens aéreas e 1 diretor de foto, todas as imagens sera
[sic] editadas nos programas da adobe (photoshop e lightroom ) [sic], toda
captacdo de imagens ir4 durar 5 dias, terdo imagens durante o dia e
também a noite. Vamos pagar um restaurante no municipio para produzir
uma mogqueca para ser feito [sic] a captacdo das imagens. (Proponente 34).

No campo de Efeito Multiplicador do Projeto, os proponentes apresentaram
dificuldade em pontuar beneficios para o publico-alvo e, nas situacdes em que havia
explicacdo, esses beneficios eram voltados ao municipio e, por conseguinte, a
Prefeitura Mun iem depuanlconjunioAle foias redbiee @ cidade, dando
énfase a um morador ilustre, contribuira com o turismo, podendo ser divulgado em
partes pel as redes soci ai s, buscando 0 p

(Proponente 32).

Apenas uma das propostas (a desclassificada) trouxe beneficios ao publico-alvo:

Dessa Forma Todas as Pessoas, De Todas as ldades, Poderdo Se
Lembrar, ou Até Mesmo Aprender Como Marataizes Se Desenvolveu
Durante os Anos, Os Mais Velhos Poderdo Matar a Saudade de Sua Epoca,
e 0s Mais Novos Poderdo Adquirir Conhecimento, De Fato Ndo ha Melhor
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Forma de Guardar Nossas Lembrancas, Do Que a Fotografia. (Proponente
35).

Percebeu-se, também, que algumas informacdes sobre o projeto constavam em
campos equivocados a exemplo de um dos objetivos da proposta que foi
apresentado no campo de Efeito Multiplicador do Projeto: "O maior objetivo sera

mesmo atrair o turista para nossa Marataizes." (Proponente 32).

Houve uma proposta desclassificada que ndo obteve a pontuacdo minima. Nela ndo
havia clareza alguma com relacdo aos topicos do projeto, apenas uma ideia pouco
trabal hada, i nsuficiente para compreen
Artistica e Por Oticas Diferentes Cada Pedaco de Nossa Cidade. Em Seus

Respectivos Movi menpooeate3). Hor 8§ri os. o (P

De forma geral, identificou-se falta de detalhamento e clareza com relagcdo a
organizacdo das ideias dos topicos de apresentacdo, objetivo e justificativa do
projeto, bem como as etapas de trabalho e a constru¢cdo do cronograma. Buscando
melhorias nas propostas, 0s proponentes poderiam ter adicionado uma
contextualizacdo maior sobre os motivos que os levaram a essa inscricdo, além de
tracar objetivos mais tangiveis e mensuraveis (o que facilitaria na verificacdo de
cumprimento do projeto). Ademais, poderiam ter sido acrescentados, no campo de
Detalhamento da Proposta, os locais e/ou cenas nas quais as fotografias seriam
tiradas, o conceito artistico por detras do projeto, 0os recursos materiais e humanos,

técnica de registro e tratamento das imagens e o cronograma.

4.2.4 Acéo 04: Documentario

Para a Acao 04, houve a submissdo de cinco propostas, sendo trés aprovadas e
duas desclassificadas, uma por ndo ter entregue um dos documentos necessarios
para inscricdo e a outra, além desse motivo, ndo obteve a pontuacdo minima, ja que
0 proponente n&o enviou documentos suficientes para comprovar suas habilidades

de execucao do projeto.

Das propostas inscritas, apenas duas apresentavam fraquezas significativas,
marcadas por pouco detalhamento e clareza quanto aos pontos principais do
projeto: a proposta 39 (aprovada) e a proposta 41 (desclassificada). Ja, com relagcéo

as trés aprovadas, duas delas estavam bem detalhadas.

S«O0



45

No campo de Apresentacdo da Proposta, houve o fornecimento das informacoes
necessarias, permitindo que os avaliadores tivessem uma ideia clara do projeto

proposto.

"Nome do projeto” é um documentério biografico, com duragdo de 42

mi nut os, gue retrata a vida do carpinte
prestes a completar 100 anos de vida exemplar. Os relatos [...] s&o um

retrato vivo da histéria da cidade, com seus monumentos e recantos

bucdlicos, a vida comercial do porto, sua gente e todo um panorama social,

politico e cultural da regido. A ideia de realizar este documentario é a de

possibilitar, atrav®s das vivencias [ si c] € causos
personagemb, uma recupera-«o da mem-ria
conteldos como um legado para as préximas geracdes. (Proponente 36).

Na secdo de Detalhamento da Proposta, foram encontrados detalhamentos nos
roteiros propostos para os documentarios, com exemplos de textos, falas e planos
de gravacgao. Os roteiros apresentados eram divididos por cenas, identificando os
tempos de cada uma delas:

ABERTURA (30s)

Aplicacdo de grafica digital e efeitos de video sobre fotografias e videos
antigos de Itapemirim e Marataizes. Porto da Barra, Palacio das Aguias,
Trapiche, Oficina da Estrada de Ferro, Igreja N.S. dos Navegantes.
Introducéo do titulo do documentario e dos créditos de abertura.

Tema musical de abertura. Cancioneiro religioso e popular com o céntico de
"Coroacéo de Nossa Senhora dos Navegantes”. (Proponente 36)

[...] SEQ 04. ACAO DRAMATICA [sic] DE LEITURA. INT-DIA (30/45s)
Leitura dramatizada de um trecho do livro com vinculo ao que foi abordado
pelo entrevistador.

LEITOR 01

Fragmento de texto 1 do livro. (Proponente 37).

Além disso, na proposta que recebeu a pontuacdo méaxima, havia um cronograma
para execucdo das atividades, pontuando todas as etapas necessarias para o

cumprimento do projeto.

[..]EASE 1

PREPARACAO

(dezembro 2020)

El abora-«o0o do roteiro final de entrevist
Fechamento de equipe técnica

Roteiro técnico do documentario

LocagOes técnicas

FASE 2 5
PREPRODUGCADO [sic]
(01 a 15 de janeiro 2021) [...]. (Proponente 36, grifo do autor).

No entanto, as demais propostas pecaram na exposicdo do cronograma que, em

alguns casos, estavam sucintos e em outros ndo foram mencionados (inclusive em
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uma das propostas aprovadas). O outro exemplo de cronograma apresentado

estava bastante enxuto:

[...] Inicio previsto das agbes: Dezembro e encerramento final de janeiro de
2021. Abertura prevista em dezembro de 2020, com 10/12 minutos com trés
( 03) [sic] pecas das escaletas nas apresentacdes e serd em transmissao ao
vivo pelo canal do youtube [...]. (Proponente 37).

Para o Efeito Multiplicador do Projeto, o publico-alvo foi facilmente identificado,
apesar de uma das propostas (que foi aprovada) ndo o informar. No entanto, a
proposta de pontuagdo maxima o especificou com preciséo:

O document 8ri o ANome do Document 88ri oo es
de publico, com faixa etaria minima entre 10/12 anos. Sua linguagem e

estética cinematografica, a estrutura biografica da entrevista com o
protagonista [...] estdo pensadas para despertar interesse em multiplos
segmentos da populagéo local [...] o documentério pretende provocar uma

forte identificacdo com o publico de terceira idade, de ambos os sexos,

assim como da faixa etaria de 40 a 60 anos. Segundo o viés educacional

nas areas de histoéria e comportamento, o documentario deve despertar

interesse junto ao publico juvenil de 14 a 20 anos, assim como no segmento
universitario de 21 aos 32 anos. (Proponente 36).

A proposta ainda definiu seus beneficios que tangiam tanto o publico espectador

guanto os interesses da Prefeitura:

[...] abracgar o conceito de recuperacdo do patriménio histérico, de producgéo
e criagdo de arquivos de memodria, e de disseminacao de cddigos artisticos
e poéticos, capazes de sensibilizar e motivar a identidade local e regional.
[...] permitira abrir um novo territério de reflexdo sobre cidadania, e de
evidenciar a importancia de uma pauta permanente de acdes culturais,
dirigidas a [sic] recuperacéo e a [sic] manutencdo do patriménio cultural da
regido. (Proponente 36).

Mais duas das propostas aprovadas apresentaram beneficios relacionados ao

trabalho de algumas secretarias da Prefeitura Municipal de Marataizes:

[...] Ainda dos resultados finais na contrapartida, os trabalhos realizados
pela CONSULTORA PEDAGOGICA [sic] no referente as obras literarias dos
autores de Marataizes e do Estado em um trabalho elaborado com eficacia
e nos moldes pedagégicos, serdo encadernados e ficard [sic] & [sic]
disposicéo nesta secretaria de Turismo e Cultura e Secretaria de Educacéo
para efeitos pedagogicos e multiplicadores nas escolas da rede municipal
de ensino; [...]. (Proponente 37).

No outro exemplo, o proponente cita de forma indireta suas contribuicdes para o

turismo local:

[...] As historias que forem contadas podem contribuir com o turismo em
grande escala, quando este material estiver exposto nas redes sociais.

O alcance deste material serd favoravel para o futuro de nossa cidade,
multiplicando nossos valores e nosso amor pela vida gerada com a
presenca de cada visitante. (Proponente 38).
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Dentre as propostas desclassificadas, uma nao trouxe os beneficios do projeto e a
outra, o0 mencionou superficialmente: "[...] relembrar os mais velhos a histéria da
nossa pérola capixaba, e até mesmo os que moram na zona rural [...]". (Proponente
40)

Com excecdo do projeto que recebeu a pontuacdo maxima, as demais propostas
poderiam ter apresentado seus cronogramas com maior detalhamento, informando
as acdes necessdrias para o cumprimento do projeto e, quanto a todas as
propostas, poderiam ter construido um quadro que facilitasse a compreensdo das
datas. JA4 com relacdo aos demais itens do projeto, ficariam como sugestbes para
uma das propostas aprovadas e as outras duas desclassificadas (i) incluir o roteiro
detalhado do projeto informando as cenas, 0s planos e sequéncias das filmagens, os
turnos (dia ou noite) e locais de gravacao, (i) apresentar uma linguagem mais
técnica, voltada para o audiovisual e (iii) desenvolver melhor o conceito do projeto,

identificando e fortalecendo seus objetivos e justificativa.

4.2.5 Acéo 06: Contacao de histdrias

A Acdo 06, de fomento a literatura, buscava projetos de contacdo de histéria e
recebeu a submisséo de duas propostas, que foram aprovadas. Na Apresentacéo da

Proposta, havia clareza nas informacdes e na definicdo do objetivo e justificativa.

Vejo nesse edital a possibilidade de instrumentalizar a arte da Contagéo de

Histéria como ferramenta de educacdo cultural, para o incentivo a [sic]

leitura, apreciagdo e valorizacao literaria. [...] A proposta sera uma Contagao

de Histdria em formato virtual, feita por artistas voluntarios do municipio,

com direcdo eroteiroedo arti st a e educador fANome do £
de forma | “udica e interativa uma adapt a
col e-«o infantil da editora ANome C
pedagogicamente com técnicas de interpretacdo, figurino e trilha sonora.
(Proponente 41).

A outra proposta, estava ainda mais detalhada:

A proposta € a propagacao dos velhos costumes da contacéo de histérias e
havera a confeccdo das fantasias (perucas da Emilia e Chapéus do
Visconde) de forma artesanal para os alunos convidados, na valorizagao do
lidico. Confecgédo de desenhos alusivos aos personagens para que dentro
da proposta os proprios alunos da pré escola [sic], possam pintar,
integrando ao projeto essa dindmica que dard incentivo. [...] vale ressaltar
gue nossa proposta tem a finalidade de difundir através da literatura fatos e
causos importantes da nossa Cidade e neste aspecto valorizarem pontos
turisticos, o cultivo dos produtos agricolas e toda nossa diversidade. [...] o
objetivo principal da proposta é alcancar criangas e adolescentes e resgatar
de forma divertida os personagens do Sitio e a estoria da cidade. Fomentar
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a literatura infanto juvenil na producdo das antigas contacdes de estérias,
além de promover uma interagdo multidisciplinar baseada na literatura.
(Proponente 42).

No Detalhamento da Proposta, ambos proponentes descreveram em tépicos quais
seriam as etapas necessarias para 0 cumprimento de seus projetos, no entanto,
apesar de ter recebido a pontuacdo maxima, a proposta que ficou em primeiro lugar
poderia ter exposto datas e prazos para as etapas apresentadas. Essas informacoes

estavam presentes no projeto da segunda colocada, com 76 pontos.
INICIO: PREVISTO NA SEGUNDA QUINZENA DE DEZEMBRO:

1° momento: organiza¢éo da ficha técnica dos participantes e distribuicao do
roteiro a cada personagem [...]

PRIMEIRA QUINZENA DE JANEIRO DE 2021:

52 abertura do projeto com o primeiro episédio com duracdo de
aproximadamente 30 minutos; a saber, em todos os dois (02) episddios os
alunos e a professora e diretora estardo presentes; [...]

SEGUNDA QUINZENA DE JANEIRO DE 2021:

Encerramento do projeto e distribuicdo de lanches (pipoca e suco natural) e
a entrega dos certificados e as fantasias [...].

FINAL DE JANEIRO: PRESTAGAO DE CONTAS. (Proponente 42)
No campo de Efeito Multiplicador do Projeto, havia bem definido o publico-alvo (em

ambas o publico infantil) e, também, os beneficios voltados a ele:

Despertaremos nas criancas de forma divertida o amor pelas artes e a
vontade de estarem inseridos neste meio, mesmo que como espectadores.
Mostrando que a arte é uma ferramenta eficaz aos efeitos adversos que
este momento de distanciamento social nos impde. (Proponente 41).

No geral, as propostas submetidas nesta acdo atenderam aos tdpicos necessarios
para elaboracdo de um projeto cultural. Para fins de melhoria, seria indicado a
insercdo de um quadro com as datas e etapas de execucao dos projetos, facilitando

a visualizacéo geral do cronograma.

4.2.6 Acéo 08: Apresentacdes de danca e teatro

A Acéo 08, que contemplava projetos de apresentacdes de danca e teatro, recebeu
a inscricao de cinco propostas, tendo todas elas recebido pontuacao suficiente para
aprovacao. Entretanto, houve uma desclassificagdo por falta de entrega da

documentagéo completa.
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Para Apresentacdo da Proposta, 0s proponentes trouxeram resumidamente

informacdes relevantes sobre o que se tratava o projeto.

[...] O projeto 'Nome do Projeto’ como forma de expresséo cultural propdem
[sic] a realizacdo de edicdo de um encontro de cultura com apresentacdes
do folclore regional e uma mistura de cultura e tradicbes em um ciclo de
muita expressividade, mdusicas apropriadas, dancas e 0 resgate e
perpetuacao de cantigas, histérias e similares da cultura popular [...] Neste
encontro, participaram [sic] 06 grupos de dancas folcléricas, representando
varios municipios. Uma iniciativa que vai integrar pais, avés, e criancas em
uma viagem através do 'tinel do tempo'. (Proponente 44).

Algumas propostas ainda trouxeram objetivos mais detalhados:

[...] A proposta sera um espetaculo em forma virtual, feita [sic] por artistas
voluntarios do municipio, [...] Contando com figurino, cenério, aderegos e
produc¢éo técnica.

O objetivo & [sic] ser alcancado com esse espetaculo é o despertamento da
populacdo em valorizar nossa multiculturalidade que se reflete em nosso
modo de vida: uma comunidade litordnea, pesqueira, ribeirinha, que
acompanha a evolucdo, e ndo deixam [sic] no esquecimento suas raizes
[...]: (Proponente 45).

Uma das propostas categorizou os objetivos em geral e especificos, destacando-se:
[..] OBJETIVO GERAL:

Lancar o Espetaculo de Danca Livre "Nome do Espetaculo”, apresentado
pelo Espaco "Nome do Espac¢o" com coreografia de "Nome da Coredgrafa”,
na plataforma virtual em Marataizes/ES.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

Disponibilizar espetaculo gratuitamente na plataforma virtual durante o
periodo ininterrupto de 3 anos.

Movimentar o espaco "Nome do Espac¢o” que permaneceu fechado desde
marc¢o de 2020 devido a Pandemia de COVID-19 [...]. (Proponente 43).

No Detalhamento da Proposta, os proponentes especificaram quais seriam as
atividades necessérias para a execucédo do projeto e quando pretendiam realiza-las.
Os cronogramas foram detalhados em texto corrido:

- Inicio previsto em dezembro e final em janeiro de 2021. O projeto
contempla trés encontros, sendo dois grupos em cada encontro e nesses
encontros haverd a participacdo de uma escola, previamente convidada,
respeitando o distanciamento [...]

- Acontecerd o 1° encontro com a abertura transmitida ao vivo e com a
intérprete de Libras simultaneamente; [...] logo a seguir em espacamento de
15 dias acontecera o 2° encontro [...]. (Proponente 44).

Uma das propostas que recebeu nota maxima, apesar de ter especificado as
atividades, ndo elaborou um cronograma. Em outras duas, que receberam as

menores notas (64 pontos), ndo houve detalhamento da proposta.
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Finalmente, para o Efeito Multiplicador do Projeto, os proponentes identificaram com
facilidade o publico-alvo. Em uma das propostas, inclusive havia definicdo de faixa

etaria minima, devido ao contetdo abordado:

O projeto tem como alvo principalmente o [sic] publico [sic] juvenil e adulto

para uma melhor compreensdo dos aspectos envolvidos na obra (violéncia
contra as mul heres) c¢com @&drecenendadopasa- « 0 i n
menores de 14 anoso. (Proponente 43).

Quanto aos beneficios aos espectadores, apenas as propostas com menor
pontuacdo ndo os descreveram. Quanto as demais, uma foi mais sucinta em seu
texto: "[...] desenvolvimento de novos publicos, investindo na formacao de plateia, ou
seja, a experimentacdo do erudito (como a Opera e a musica de concerto), através

da | inguagem da dan-a. o (Proponente 43). En

[...] Queremos alcancar a valorizacdo da cultura local e propagar a
importancia do papel da arte como agente transformador [sic] e informativo
de preservacdo do patrimbénio histérico e natural da regido, [...]
Despertaremos na comunidade o amor pelas artes e a vontade de estarem
inseridos neste meio, mesmo que como espectadores. Mostrando que a
arte € uma ferramenta eficaz aos efeitos adversos que este momento de
distanciamento social nos impde. (Proponente 45).

E importante pontuar que parte da redacéo do Proponente 45 e do Proponente 41
estavam iguais, apesar de se encontrarem em categorias diferentes de acao. Isso se
explica pois se tratava da mesma pessoa que submeteu projetos para acodes
diferentes, porém com os mesmos beneficios. Assim, houve reaproveitamento do

texto.

De forma geral, as propostas deste segmento estavam mais bem elaboradas,
demonstrando maior dominio dos proponentes na elaboracdo dos projetos. Todavia,
foi percebida falha para mensuracao de dias necessarios na execucao de todas as
atividades propostas. Para sugestdo de melhoria: (i) constru¢cdo de um cronograma
mais detalhado, (ii) apresentacdo de referéncias e conceitos artisticos que
inspiraram a construcéo do espetaculo e (iii) informacéo do roteiro e/ou exemplo de

falas (no caso das propostas teatrais) contidas nos espetaculos.
4.3 ANALISE GLOBAL DOS RESULTADOS
A comparagao entre as propostas analisadas demonstrou que 0s agentes culturais

dos segmentos de documentario e de danca e teatro tiveram uma melhor

desenvoltura na proposi¢cao de seus projetos, entregando propostas mais completas
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e mais bem estruturadas. Apesar disso, foi possivel identificar que em praticamente
todas as categorias os artistas encontraram dificuldade para definir quais seriam as
atividades necessérias para execugcdo de seus projetos e o tempo de duracdo de
cada uma delas, uma vez que foram poucos os cronogramas encontrados. Além
disso, nenhum cronograma estava em um formato mais apropriado, como de

quadro, o que dificultou a compreenséao imediata dos prazos totais.

Outro ponto notado foi a linguagem informal utilizada nas propostas. Alguns erros
ortograficos foram encontrados e também houve propostas sem formatacao, além

daquelas que estavam manuscritas e/ou com rasuras.

Dentro desta discusséo se insere a critica a estruturacdo do processo de captacéo
de recursos por edital, que tece Mallon (2011, p. 161) ao afirmar que a linguagem
utilizada ® excludente, privilegiando
uni versidades federais. o Todavi a, 0O me
gue deve haver em um agente cultural no trato da captacéo do recurso publico e na
sua gestdo durante a execucdo do projeto, nos casos de aprovacao: [...] Estava
sendo pago por verba publica, o sagrado sangue do povo, e tinha de justificar

cabalmente aquele investimento. Assim pensava (e ainda penso). [...] (MALLON,

N

S mo q

2011, p . 162) 0. Fica evidente que precisa

exigéncia das bancas avaliadoras de propostas em editais e do grau de

instrumentalizag&o por parte dos proponentes.

Diante das informacdes apresentadas, como apontam Costa, Melo e Juliano (2010,
p. 81), é evidente a necessidade em se qualificar os profissionais que estédo

envolvidos em todas as cadeias de producdo da cultura, indo desde o artista e

artesdo, ao produtor e gestor cultural, entendendo que essa qualifica-

vari g§vel fundament al guando se pensa nha cul

e Pimenta (2019, p . 153) tamb®&m enf ati
formacdo na é&rea de produgdo e gestdo cultural, principalmente nos temas
relacionados a elaboracdo de projetos culturais e como eles se organizam em sua

compl etude. O

Por fim, é valido salientar que esse trabalho deve ser um somatorio de forgas, tanto
do setor publico como dos agentes culturais locais. Estes, estando abertos e
interessados em se capacitar e estudar sobre como melhor estruturar seus projetos

e trabalhos e aquele, fornecendo e estimulando oportunidades de preparacdo e

Zam
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instrumentalizacdo para os trabalhadores da cultura, a fim de que em novas
oportunidades de disponibilizagcdo de recursos publicos para o setor, haja uma

verdadeira democratizagao e acessibilidade do montante.
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5 CONCLUSOES

Dentro do contexto de uma cidade litoranea e interiorana do sul do estado do
Espirito Santo, a analise do Edital Emergencial 002/2020 e seus resultados elucidou,
principalmente, a dificuldade enfrentada no processo de captacdo de recursos via
edital, por parte dos agentes de cultura locais. Isso se refletiu no ndo preenchimento
de todas as vagas disponiveis e, também, nos iniumeros pontos de debilidade

encontrados nas propostas submetidas.

Foi possivel evidenciar, também, certa caréncia de conhecimentos sobre elaboracéo
de projetos culturais por parte dos artistas locais do municipio de Marataizes.
Ademais, trouxe a tona a reflexdo sobre qual € o conhecimento minimo necessario
gue um artista precisa ter a respeito dos topicos fundamentais para que um projeto
cultural seja considerado completo, de acordo com a literatura, sem que este artista
seja prejudicado em situagbes nas quais necessite concorrer com outros pares por

um recurso disponivel, seja publico ou privado.

Este cenario aponta um grande desafio para a Secretaria de Turismo, Cultura e
Patriménio Histérico do municipio que, como representante do Estado, pode
contribuir para qualificacdo dos seus agentes culturais por meio da oferta de
capacitacdo sobre essa temética. Outra alternativa possivel é a reestruturacdo dos
editais, adaptando-os, na medida do possivel, a realidade e especificidades das
variadas categorias artisticas. E indiscutivel, portanto, a importancia do poder
publico no estabelecimento da democratizacdo e acesso igualitario aos recursos

destinados ao setor cultural.

A dificuldade de acesso aos dados antigos sobre possiveis editais culturais ja
realizados no municipio de Marataizes, de certa forma, limitou o aprofundamento da
discussédo e a possibilidade de comparacdes. Ademais, a andlise de documentos
gerados por pessoas as quais o pesquisador ndo teve acesso, configurou outro fator
limitante para a pesquisa, impedindo que as consideracdes aqui tracadas fossem
confirmadas por meio de entrevistas com o0s elaboradores dos projetos culturais

propostos.

Assim, para maiores desdobramentos e esclarecimentos quanto aos pontos

apresentados nesta pesquisa, uma sugestdo para novas investigacOes seria a
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realizacdo de entrevistas junto aos trabalhadores da Secretaria de Turismo, Cultura
e Patrimbnio Historico de Marataizes e aos agentes realizadores da cultura no

municipio, a fim de esclarecer e confirmar as questdes discutidas neste trabalho.



55

6 REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

BARBALHO, A. Politica cultural em tempo de crise: o Ministério da Cultura no
governo Temer. SEMINARIO INTERNACIONAL DE POLITICAS CULTURAIS, 9.,
2018, Rio de Janeiro. Anais do IX Seminario Internacional de Politicas Culturais.
Rio de Janeiro: Fundacdo Casa de Rui Barbosa, 2018. p. 750-765.

BOTELHO, I|. Dimensdes da Cultura e Politicas Publicas. Sao Paulo em
Perspectiva, Sao Paulo, v. 15, n. 2, p. 73-83, abr. 2001.

BOUZADA FERNANDEZ, X. M. Financia acerca del origen y genesis de las politicas
culturales occidentales: arqueologias y derivas. O publico e o privado, Fortaleza, n.
9, p. 109-145, jan.-jun. 2007.

BRASIL. Lei n° 14.017, de 29 de junho de 2020. Dispde sobre acdes emergenciais
destinadas ao setor cultural a serem adotadas durante o estado de calamidade
publica reconhecido pelo Decreto Legislativo n° 6, de 20 de margo de 2020. Diario
Oficial [da] Republica Federativa do Brasil, Brasilia, 30 jun. 2020a. Disponivel em:
<https://pesquisa.in.gov.br/imprensal/jsp/visualiza/index.jsp?data=30/06/2020&jornal=
515&pagina=1>. Acesso em: 02 mar. 2021.

. Ministério do Turismo/Secretaria Nacional da Economia Criativa e
Diversidade Cultural. Perguntas frequentes: Quais sdo os componentes dos
Sistemas de Cultura? Brasilia, 2020b. Disponivel em:
<http://portalsnc.cultura.gov.br/perguntas-frequentes/>. Acesso em: 25 nov. 2020.

CALABRE, L. Politicas culturais no Brasil: dos anos 1930 ao século
XXI. Rio de Janeiro: Ed. FGC, 20009.

. Politica Cultural em tempos de democracia: a Era Lula. Revista do
Instituto de Estudos Brasileiros, Sao Paulo, n. 58, p.137-156, jun. 2014.

COSTA, C. F. da; MEDEIROS, I. B. de O.; BUCCO, G. B. O financiamento da cultura
no Brasil no periodo 2003-15: um caminho para geracao de renda monopolista.
Revista de Administragdo Publica, Rio de Janeiro, v. 51, n. 4, p. 509-527, jul. -
ago. 2017.

COSTA, L.; MELLO, U.; JULIANO, V. F. Avaliacdo da &rea de formagédo em
organizacédo da cultura: apenas a¢des ou uma politica estruturada? In: RUBIM, A. A.
C. (Org.) Politicas culturais no governo Lula. Salvador: EDUFBA, 2010. p. 87-110.

DUISENBERG, E. dos S. A Economia Criativa: Uma Opc¢ao de Desenvolvimento
Viavel? In: REIS, A. C. F. (Org.) Economia criativa como estratégia de
desenvolvimento: uma visdo dos paises em desenvolvimento. Sao Paulo: Ital
Cultural: Garimpo de Solucgdes, 2008. p. 52-73.

EAGLETON, T. A ideia de cultura. 1. ed. Lisboa: Ed. Temas e Debates, 2003.



56

ESPIRITO SANTO. Secretaria de Estado da Cultura. Plano estadual de cultura do
Espirito Santo: 2013 - 2023. Vitoria, 2013.

. . Mapeamento da situacéo da gestdo municipal da cultura no
Espirito Santo. Vitéria, 2016.

FEDERACAO DAS INDUSTRIAS DO ESTADO DO RIO DE JANEIRO. IndUstria
Criativa: Mapeamento da Industria Criativa no Brasil. Rio de Janeiro: SESI/SENAI
Maracana, 2012.

GIL, A. C. Como elaborar projetos de pesquisa. 4. ed. Sdo Paulo: Atlas, 2002.

GODOY, E. V.; SANTOS, V. de M. Um olhar sobre a cultura. Educacdo em Revista,
Belo Horizonte, v. 30, n. 3, p. 15-41, 2014.

HAGUETTE, T. M. F. Metodologias qualitativas na sociologia. Petrépolis: Vozes,
1997.

INSTITUTO ALVORADA BRASIL. Projetos Culturais: como elaborar, executar e
prestar contas. Brasilia: Instituto Alvorada Brasil: Sebrae Nacional, 2014.

INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA. Coordenac&o de
Populacao e Indicadores Sociais. Sistema de informacdes e indicadores
culturais: 2007 - 2018. Rio de Janeiro: IBGE, 2019. n. 42.

JOAQUIN BRUNNER, J. Un espejo trizado: Ensayos sobre cultura y politicas
culturales. 1. ed. Santiago de Chile: Ed. FLACSO, 1988.

LIMA, L. P.; PIMENTA, C. A. M. Comunicagéo e Desenvolvimento: os entraves do
acesso as politicas publicas culturais na microrregido de Itajuba/MG. Revista
Brasileira de Gestéo e Desenvolvimento Regional, S&do Paulo, v. 15, n. 4, p. 147-
159, jul. 2019. Disponivel em:
<https://rbgdr.net/revista/index.php/rbgdr/article/view/4848/805>. Acesso em: 24 abr.
2021.

MALLON, G. Macroarte e o Estado-artista: utopia/distopia sobre um Estado que
dominaria a quintesséncia da arte de fomentar uma arte democrética, feita pelo povo
para o povo, por meio de politicas culturais. In: CALABRE, L. (Org.) Politicas
culturais: teoria e praxis. Sao Paulo: Itau Cultural; Rio de Janeiro: Fundagéo Casa
de Rui Barbosa, 2011. p. 160-172.

MARATAIZES (Municipio). Lei n® 122, de 13 de julho de 1998. Marataizes, 1998.
Disponivel em:
<http://www.legislacaoonline.com.br/marataizes/Arquivo/Documents/legislacao/html/
L1221998.html>. Acesso em: 23 fev. 2021.

. Lei n® 1543, de 05 de novembro de 2012. Dispde sobre o Sistema Municipal
de Cultura de Marataizes i ES, seus principios, objetivos, estrutura, organizacao,
gestao, inter relagdes entre 0s seus componentes, recursos humanos, financiamento
e da outras providéncias. Diario Oficial [do] Municipio de Marataizes [do] Estado



57

do Espirito Santo, Marataizes, 05 nov. 2012. Disponivel em:
<http://www3.cmmarataizes.es.gov.br/Arquivo/Documents/legislacao/html/L1543201
2.html>. Acesso em: 23 fev. 2021.

. Edital para credenciamento de apresentacfes musicais n°® 001/2019, de 05
de dezembro de 2019. Diario Oficial [do] Municipio de Marataizes [do] Estado do
Espirito Santo, Marataizes, 05 dez. 2019a. Disponivel em:
<https://www.marataizes.es.gov.br/uploads/diario_oficial/diario-oficial-n-2884-05-12-
2019-complementar-1575660017.pdf>. Acesso em: 23 abr. 2021.

. Resultado: Edital para credenciamento de apresentacdes musicais n®
001/2019, de 17 de dezembro de 2019. Diario Oficial [do] Municipio de
Marataizes [do] Estado do Espirito Santo, Marataizes, 17 dez. 2019b. Disponivel
em: <https://www.marataizes.es.gov.br/uploads/diario_oficial/diario-oficial-n-2892-17-
12-2019-1576620325.pdf>. Acesso em: 23 abr. 2021.

. Resumo de Convénio - Setembro/2020. Diario Oficial [do] Municipio de
Marataizes [do] Estado do Espirito Santo, Marataizes, 20 out. 2020a. Disponivel
em: <https://www.marataizes.es.gov.br/uploads/diario_oficial/diario-oficial-n-3113-20-
10-2020-1603238111.pdf>. Acesso em: 02 mar. 2021.

. Edital Emergencial 002/2020, de 25 de novembro de 2020. Diério Oficial
[do] Municipio de Marataizes [do] Estado do Espirito Santo, Marataizes, 25 nov.
2020b. Disponivel em:
<https://www.marataizes.es.gov.br/uploads/diario_oficial/diario-oficial-n-3153-17-12-
2020-1608308635.pdf>. Acesso em: 07 dez. 2020.

MIGUEL, P. A. C. (Org.). Metodologia de pesquisa para engenharia de producao
e gestado de operacdes. Rio de Janeiro: Elsevier, 2012.

MODANEZ, D. Politicas publicas e comunicacao cultural: nova possibilidade de
acesso a cultura por meio de editais. 2012. 64 f. Trabalho de concluséo de curso
(Bacharelado em Comunicacao Social i Relagcbes Publicas) i Faculdade de
Arquitetura, Universidade Estadual Paulista, Bauru, 2012.

MOISES, J. A. Democracia e financiamento da cultura no Brasil. In: MOISES, J. A.;
BOTELHO, I. (Org.). Modelos de financiamento da cultura: os casos do Brasil,
Franca, Inglaterra, Estados Unidos e Portugal. Rio de Janeiro: FUNARTE, 1997. p.
13-22.

OLIVEIRA FILHO, F. E. As Politicas Publicas de Cultura no Espirito Santo entre
2007 e 2014. 2014. 262 f. Dissertacdo (Mestrado em Teoria e Historia da Arte) i
Programa de P6s-Graduagéo em Teoria e Historia da Arte, Universidade Federal do
Espirito Santo, Vitdria, 2014.

PAIVA NETO, C. B. Modelo federal de financiamento e fomento a cultura. In:
RUBIM, A. A. C.; VASCONCELOS, F. P. (Org.). Financiamento e fomento a
cultura no Brasil: estado e Distrito Federal. Salvador: EDUFBA, 2017. p. 15-61.



58

PINTO, C. A. S. Um resgate as tradi¢cdes culturais brasileiras - estabelecendo
politicas culturais. Fragmentos de Cultura, Goiania, v. 30, n. 1, p. 135-153, 2020.

REIS, A. C. F. Economia da cultura e desenvolvimento sustentavel: o
caleidoscoépio da cultura. Barueri, SP: Ed. Manole Ltda, 2007.

ROCHA, A.; ANJO, J. D. S. Politicas culturais no setor audiovisual: uma analise do
Plano Espirito Santo Criativo. In: CONGRESSO BRASILEIRO DE ESTUDOS
ORGANIZACIONAIS, 6., 2019, Recife. Anais... Recife: UFPE, 2019.

Disponivel em: <https//www.even3.com.br/anais/vicbeo/169630-POLITICAS-
CULTURAIS-NO-SETOR-AUDIOVISUAL--UMA-ANALISE-DO-PLANO-ESPIRITO-
SANTO-CRIATIVO>. Acesso em: 29/11/2020.

ROCHA,G.Projeto de Capta-«0 de Recursos -Espet
Fragment os da2018 .&4ufcMemaial descritivo (Graduacdo em

Comunicagédo 1 Produgcdo em Comunicacédo e Cultura) i Faculdade de

Comunicacao i Producdo em Comunicacéao e Cultura, Universidade Federal da

Bahia, Salvador.

RUBIM, A. A. C. Politicas culturais no Brasil: tristes tradicfes. Revista Galaxia, Sao
Paulo, n. 13, p. 101-113, jun. 2007.

. Politicas culturais no Brasil: desafios contemporaneos. In: CALABRE, L.
(Org.) Politicas culturais: olhares e contextos. Rio de Janeiro: Fundacdo Casa de
Rui Barbosa; Sao Paulo: Itat Cultural, 2015a. p. 11-21.

. Politicas culturais no primeiro governo Dilma: patamar rebaixado. In:
RUBIM, A. A. C.; BARBALHO, A.; CALABRE, L. (Orgs.) Politicas culturais no
governo Dilma. Salvador: EDUFBA, 2015b. p. 11-31.

RUBIM, A. A. C.; PAIVA NETO, C. B. Panorama do financiamento e fomento a
cultura: estados e Distrito Federal. In: RUBIM, A. A. C.; VASCONCELOS, F. P.
(Org.). Financiamento e fomento a cultura no Brasil: estado e Distrito Federal.
Salvador: EDUFBA, 2017. p. 99-178.

RUBIM, A. A. C.; RUBIM, L. S. O. Televisao e politicas culturais no Brasil. Revista
USP, Séo Paulo, n. 61, p. 16-29, mar. - maio, 2004.

SALGADO, G. M.; PEDRA, L. S.; CALDAS, R. dos S. As politicas de financiamento a
cultura: a urgéncia de uma reforma. In: RUBIM, A. A. C. (Org.) Politicas culturais
no governo Lula. Salvador: EDUFBA, 2010. p. 87-110.

SECRETARIA de Turismo, Cultura e Patriménio Historico. Prefeitura de
Marataizes, Marataizes. Sec¢édo Secretarias. Disponivel em:
<https://www.marataizes.es.gov.br/secretaria/ler/46/secretaria-municipal-de-turismo-
cultura-e-patrimonio-historico>. Acesso em: 31 mar. 2021.

SILVA, E. M. A organizagéo excelente: diretrizes para o grupo teatral. 2001. 224 f.
Tese (Doutorado em Engenharia de Producéo) 1 Programa de Pos-Graduacdo em



59

Engenharia de Producao, Universidade Federal de Santa Catarina, Floriandpolis,
2001.

SILVA, F. B. da. Economia e Politica Cultural: acesso, emprego e financiamento.
Colecao Cadernos de Politica Cultural. Brasilia: Ministério da Cultura, 2007. 3 v.

SILVA, R. M. D. da. As politicas culturais brasileiras na contemporaneidade:
mudancas institucionais e modelos de agenciamento. Sociedade e Estado, Brasilia,
v.29,n. 1, p. 199-224, jan. - abr. 2014.

SOTO, C. et al. Politicas publicas de cultura: os mecanismos de participacdo social.
In: RUBIM, A. A. C. (Org.) Politicas culturais no governo Lula. Salvador: EDUFBA,
2010. p. 25-47.

VERGARA, S. C. Projetos e relatorios de pesquisa em administracéo. 2. ed. Sédo
Paulo: Atlas, 1998.



ANEXO I'T EDITAL EMERGENCIAL 002/2020

DIARIO OFICIAL DO MUNICIiPIO N° 3137 MARATAIZES - ES - 25 de novembro de 2020 - Pagina 9

CHAMAMENTO PUBLICO

EDITAL EMERGENCIAL N° 002/2020

CHAMAMENTO PUBLICO PARA SELEGAO DE
PROPOSTAS DE  ATIVIDADES CULTURAIS
VIRTUAIS OU SEMIPRESENCIAIS, PREVISTO NO
INCISO Il DO ARTIGO 2° DA LEI N° 14.017/2020,
LEIALDIR BLANC.

O MUNICIPIO DE MARATAIZES, pessoa juridica de direito publico interno, por
intermédio da SECRETARIA MUNICIPAL DE TURISMO, CULTURA E PATRIMONIO
HISTORICO, sediada na Av: Rubens Rangel, 411, Cidade Nova, Marataizes/ES, neste
ato representado por sua Secretaria SARA MEZINI COSTA, torna publico para o
conhecimento dos interessados, que abrirda CHAMAMENTO PUBLICO PARA SELECAO
DE PROPOSTAS DE ATIVIDADES CULTURAIS VIRTUAIS, SEMIPRESENCIAIS,
previsto no inciso lll, da Lei 14.017/2020, regulamentada pelo Decreto n° 10.464/2020,

nos termos e condigdes do presente Edital.

1. DO OBJETO E DAS DEFINIGOES

1.1- Constitui objeto do presente Edital a selecido de PROPOSTAS ARTISTICAS E
CULTURAIS PARA APRESENTAGCOES VIRTUAIS ou SEMIPRESENCIAIS, com o
objetivo de fomentar propostas de apresentagdo, formag&o ou outros contelddos
artisticos e culturais que possam ser executadas virtualmente ou de forma
semipresencial, em acordo com a vigéncia do Estado de Emergéncia em Saude Publica
no Espirito Santo, instituido por meio do Decreto n° 4593-R, que estabelece medidas

para prevencgao, controle e contengao da pandemia do COVID-19;
1.2- O objetivo desta selegdo é proporcionar a realizagdo de atividades em formato

alternativo nas linguagens da musica, danga, teatro, artesanato, fotografia, audiovisual e

literatura, para os publicos adulto e infantil; trabalhando os segmentos que tiveram suas
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atividades diretamente impactadas pelas medidas de distanciamento social adotadas no
periodo vigente, de modo a assegurar o direito a fruigdo cultural ao promover a

ampliagdo do acesso a bens e servigos culturais no municipio de Marataizes.

1.3- Poderao se inscrever propostas que possam ser executadas individualmente pelo

proponente nas seguintes agoes:

Acado 01 - Fomento a apresentagbes musicais de artistas do municipio: Serdo
selecionadas 40 (quarenta) propostas de agdes virtuais ou semipresenciais para artistas
e bandas do Municipio de Marataizes.

Valor por proposta:

Individual: R$ 1.500,00

Dupla: 2.500,00

Trés (03) ou mais integrantes: 3.500,00

Acdo 02 - Fomento a produgao audiovisual de videoclipes de artistas do municipio:
Serdo selecionadas 02 (dois) propostas para artistas e bandas do Municipio de
Marataizes que executem composi¢des proprias na produgéo audiovisual.

Valor por proposta:

R$ 5.000,00.

Acéao 03 - Fomento a produgdo audiovisual de fotografia: serdo selecionados 02 (dois)
projetos de exposigéo fotografica das belezas naturais do Municipio de Marataizes;
Valor por proposta:

R$ 5.000,00.

Acao 04 - Fomento a produgéo audiovisual de documentario: serdo selecionados 02
(dois) projetos de documentarios sobre a histéria de Marataizes;
Valor por proposta: R$ 7.500,00.

Acao 05 - Fomento a producgéo literaria: serdo selecionadas 03 (trés) propostas para
escritores do Municipio de Marataizes para publicagdo no formato e-books de livros
inéditos.

Valor por proposta:

R$ 1.500,00
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Acao 06 - Fomento a literatura: serdo selecionadas 05 (cinco) propostas para projetos
de contagéo de histéria de forma virtual ou semipresencial, para artistas do Municipio de
Marataizes

Valor por proposta:

R$ 1.000,00

Acao 07 - Fomento ao artesanato: serdo selecionadas 20 (vinte) propostas para projetos
oficinas de artesanato, para artesdes do Municipio de Marataizes

Valor por proposta:

R$ 1.500,00

Acao 08 - Fomento a apresentagdes de danga e teatro de artistas do Municipio: serdo
selecionadas 07 (sete) propostas para artistas e grupos de dancga e teatro de artistas do
Municipio de Marataizes.

Valor por proposta:

R$ 3.000,00.

1.4 - SAO CONDICOES BASICAS PARAA INSCRICAO DE PROPOSTAS:

I. O proponente sera responsavel pelo fornecimento de equipamentos e operagéo para a
produgédo do conteldo, apresentagao e transmissao do sinal via Internet em suas redes
sociais ou canal, se no caso o projeto apresentado for VIRTUAL; se a proposta
apresentada for no formato SEMIPRESENCIAL, o proponente também sera responsavel
pelo fornecimento de equipamentos e operagdo para a produgdo e apresentagao do
projeto se no caso for.

Il. As propostas deverdo ter duragdo minima de 30 (trinta) minutos e maxima de 02
(duas) horas;

Ill. No ato da inscrigdo, o proponente devera se comprometer a cumprir com as medidas
sanitarias e administrativas impostas para contengdo da COVID-19, em especial aquelas
constantes no Decreto Estadual n® 4593-R e nas outras normas que venham a ser

expedidas pelo Governo do Estado do Espirito Santo.
2-INFORMAGOES E FORNECIMENTO DO EDITAL

2.1- Os interessados em participar da presente selecdo poderado obter informagdes no
endereco da Sede da SECRETARIA MUNICIPAL DE TURISMO, CULTURA E PATRINOMIO
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HISTORICO, a Av: Rubens Rangel, 411, Cidade Nova — ES, pelo telefone 28 3532-1247 e

pelo e-mail turismo@marataizes.es.gov.br
3- DAS INSCRIGOES

3.1- As inscri¢gdes deverao ser realizadas, entre os dias 25 de novembro de 2020 até o
dia 07 de dezembro de 2020, via protocolo direcionado a SECRETARIA MUNICIPAL
TURISMO, CULTURA E PATRIMONIO HISTORICO, a Av: Rubens Rangel, 411, Cidade

Nova — ES das 8:00 as 16:30, exceto sabados. domingos e feriados.

3.2- E de inteira responsabilidade do proponente a realizagao da inscricao dentro do

prazo estabelecido, sob pena de indeferimento da mesma.
3.3 - Nao serdo aceitos protocolos referentes as certiddes de regularidade fiscal.
3.4- N&o serdo aceitos documentos com prazos de validade vencidos.

3.5 - Serao indeferidas as inscrigbes de propostas concorrentes apresentadas em

desacordo com as normas, condi¢des e especificagdes previstas no presente Edital.
4- CONDIGOES BASICAS PARA INSCRIGAO

4.1- Poderao participar do presente Edital de Selegao:

a) Pessoa Fisica, residente no municipio de Marataizes ha, no minimo, 02 (dois) anos:

b) Pessoas juridicas, desde que comprove o carater estritamente artistico ou cultural do

CNPJ, e residente no municipio de Marataizes ha, no minimo, 02 (dois) anos.
4.2- Serdo aceitas até 02 (duas) inscrigdes por proponente.

4.2.1- Caso seja observada a existéncia de mais de duas propostas inscritas pelo

mesmo proponente, todas suas propostas serdo desclassificadas.

4.2.2 — O proponente devera estar cadastrado, no Mapa Cultural do Municipio de

Marataizes ou no Mapa Cultural do Estado do Espirito Santo.
5- DAS VEDAGOES

5.1- No presente Edital de Selegao, estardo impedidos de se inscrever e de participar da

execugao dos projetos:

I- Servidores do Municipio de Marataizes ou pessoas que possuam vinculo matrimonial,

de unido estavel ou de parentesco com estes até o 2° grau.

II- Pessoa Juridica, que ndo comprove o carater estritamente cultural.
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Il - Pessoas fisicas menores de 18 (dezoito) anos.

5.2- Fica vedada aos contemplados no presente Edital a obtengdo de recursos
financeiros complementares junto a outras Leis de Incentivo a Cultura, nos ambitos

Federal, Estadual e Municipal.

5.3- Fica vedada aos contemplados no presente Edital a utilizagdo dos recursos

recebidos a titulo de empréstimo.

6- DA FORMA DE APRESENTAGAO DA INSCRIGAO

6.1- Sdo documentos basicos obrigatorios para a inscrigao:
a) Ficha de inscrigéo, conforme modelo previsto no Anexo |.

b) Declaragdao de participagdo, devidamente assinada, conforme modelo previsto no

Anexo Il.

c) Descricdo da proposta a ser inscrita, em formato livre, detalhando o conteido da

apresentagdo a ser produzida, de acordo com o modelo no Anexo llI.
d) Curriculo completo do proponente.

e) Cadastro do dossié do proponente, contendo clippings, reportagens, publicagdes,
fotos, declarages e materiais com o nome do proponente, relativos aos ultimos 02 anos,
utilizando, se necessario, link compativel, como por exemplo, youtube e video, dentre

outros. Indicar o enderego do link de postagem na inscrigao.

6.2- Os proponentes sdo responsaveis pela veracidade das informagdes fornecidas e

pela integralidade e acessibilidade total ao conteldo dos arquivos digitais, se for o caso.

6.3 — As inscrigbes deverdo ser protocoladas em envelope lacrado no protocolo central
da Prefeitura Municipal de Marataizes, respeitando o item 3.1 deste Edital; e se o
proponente optar em se inscrever em mais de uma proposta (PROJETO), devera ser

protocolado em envelope separado por inscrigao.
7- DO VALOR DO PREMIO E DA FORMA DE PREMIAGAO

7.1- O valor total do presente Edital é de R$ 193.500,00 (cento e noventa e trés mil e
quinhentos reais), podendo ser alterado caso o recurso destinado ao inciso |l ndo seja
utilizado em sua totalidade, sendo esse recurso destinado aos suplentes, se houver, nos

mesmos valores de cada agao.

7.2- Os prémios serao destinados da seguinte forma:
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a) 40 (quarenta) prémios de R$ 1.500,00 a R$ 3.500,00 - A¢do 01: R$ 100.000,00
b) 02 (dois) prémios de R$ 5.000,00 - Agao 02: R$ 10.000,00

c) 02 (dois) prémios de R$ 5.000,00 - Agdo 03: R$ 10.000,00

d) 02 (dois) prémios de R$ 7.500,00 - Agao 04: R$ 15.000,00

e) 03 (trés) prémios de R$ 1.500,00 - Agéo 05: R$ 4.500,00

f) 06 (cinco) prémios de R$ 500,00 - Agdo 06: R$ 3.000,00

g) 20 (vinte) prémios de R$ 1.500,00 - Agao 07: R$ 30.000,00

h) 07 (cinco) prémios de R$ 3.000,00 - Agcao 08: R$ 21.000,00

7.3- Para a distribuicdo de prémios, conforme item 7.2, as propostas deverdo obter
pontuagdo minima para selegéo (60 pontos), de acordo com os procedimentos e critérios

de selegao previstos nos itens 08 e 09.

7.4- O valor individual do prémio sera pago em parcela unica, até o 5° (quinto) dia util

apos a publicagado do resultado final.

7.5- No valor do prémio deverdo estar previstas as despesas relativas a realizagdo das

propostas contempladas.

7.6- Do valor total do prémio a ser pago, o Municipio de Marataizes fara a retengdo do
imposto de renda e outros tributos, acaso devidos, de acordo com os limites previstos na

legislagcdo em vigor, para posterior recolhimento.

7.7- Toda e qualquer despesa a ser realizada sera de responsabilidade exclusiva do
contemplado, a quem é vedado o uso do nome da SECRETARIA MUNICIPAL DE
TURISMO, CULTURA E PATRIMONIO HISTORICO ou de qualquer 6rgdo do Governo

Municipal para contratagdes de servigos de terceiros ou aquisi¢do de bens e servicos.

7.8- Os contemplados somente poderdo iniciar as atividades previstas na proposta a
partir do contato e agendamento prévio da SECRETARIA MUNICIPAL DE TURISMO,
CULTURA E PATRIMONIO HISTORICO e, ainda, apos o recebimento do prémio,

previsto no item 7.2.
8- DOS PROCEDIMENTOS DE SELEGAO

8.1- O presente Edital podera ser impugnado até 02 (dois) dias antes do prazo final das

inscrigdes.
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8.2- A selegdo das propostas inscritas sera feita por uma COMISSAO JULGADORA,
designada pela Secretaria Municipal de Turismo, Cultura e Patrimdnio Histérico, que

sera composta por, no minimo, 03 (trés) membros.

8.3- A COMISSAO JULGADORA analisara e selecionara as propostas dos proponentes
inscritos no presente Edital, e procedera ao julgamento das mesmas segundo os
critérios estabelecidos no item 09.

8.4- Fica reservado o direito 8 COMISSAO JULGADORA, na hipétese de nao haver
proposta cultural concorrente com qualidade técnico-artistica suficiente para receber o

Prémio previsto no presente Edital, de ndo conceder a premiagao.

8.5- A COMISSAO JULGADORA decidira acerca do mérito cultural e artistico das
propostas concorrentes, escolhendo as melhores segundo os critérios de selegdo
previstos no item 9.1, considerando a pontuagdo minima de 60 (sessenta) pontos para

selegdo das propostas concorrentes.

8.6- Em caso de empate, a COMISSAO JULGADORA procedera ao desempate,

considerando os critérios definidos no item 9.4.

8.7- A COMISSAO JULGADORA podera indicar, além das propostas selecionadas,
também as propostas consideradas “suplentes”, distribuidas de acordo com os prémios
definidos no item 7.2, em ordem decrescente de classificagdo. Para se classificarem
como suplentes, as propostas precisardo obter uma pontuagdo minima de 60 (sessenta)

pontos.

8.8- As propostas consideradas “suplentes” serdo contratadas em casos de perda do
direito de contratagdo por alguma das propostas selecionadas, ou na hipétese do
proponente contemplado ndo comparecer para assinar o Termo de Compromisso, ou se
recusar a fazé-lo, ou ndo apresentar todos os documentos solicitados no item 11, ou
caso os valores do Edital Emergencial 001/2020 (inciso IlI) ndo sejam utilizados em sua
totalidade.

8.9- O Resultado da Sele¢do de Propostas do Edital, apurado pela COMISSAO
JULGADORA, sera publicado no Diario Oficial do Municipio de Marataizes.

8.10- Podera ser interposto RECURSO da decisdo da selegdo a COMISSAO
JULGADORA, no prazo maximo de 02 (dois) dias corridos, a contar da data de

publicagédo do Resultado da Selegéo no Diario Oficial do Municipio de Marataizes.
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8.11- O Recurso devera ser encaminhado através de formulario constante no Anexo |V,

até as 16:30h do ultimo dia do prazo estabelecido no item 8.10.

8.12- O Recurso devera ser encaminhado apenas no formulario do Anexo IV, ndo sendo

aceitos outros documentos complementares sobre a proposta.

8.13- O pedido de RECURSO sera avaliado pela COMISSAO JULGADORA, no prazo
de até 02 (dois) dias corridos, a contar do prazo de recebimento do Recurso, conforme

item 8.10. A decisdo, neste caso, tera carater definitivo e ndo sera objeto de reexame.
9- DOS CRITERIOS DE SELEGAO

9.1- O Prémio sera concedido analisando-se os critérios técnicos e artisticos da proposta,

conforme segue:

CRITERIOS PESO PONTOS PONTUACAO

a) Exceléncia, originalidade e 08 0a05 0a40
relevancia da proposta: Aspectos

norteadores:

*Conteudo relevante, clareza e
coeréncia; Projeto com

concepgao artistica inovadora;

*Capacidade de  preencher
lacuna ou caréncia constatada

na area;

*Conveniéncia de sua execugao,
descrita de maneira clara e

objetiva;

b) Efeito multiplicador: Aspectos 08 0a05 0a40

norteadores:

*Proposta com capacidade de

impactar a cena cultural;

*Proposta de interesse publico;

*Importancia da acgdo para os
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beneficiados - profissionais

envolvidos e/ou publico participante;

*Possibilidade de contribuir para o
desenvolvimento cultural local e
regional, no seu universo de

abrangéncia;

c) Potencial de realizagdo do 04 0a05 0aZ20
proponente: Aspectos norteadores:
Proponente apresentou informacoes
e documentos que demonstram
capacidade e experiéncia para

realizar, com éxito, a proposta.

PONTUAGAO TOTAL (Maximo de 100 pontos)

9.2- As propostas avaliadas pelos critérios estabelecidos no item 9.1 terdo os seguintes

pontos:

a) 0 (zero) ponto: Auséncia de informagbes ou ndo atendimento do critério (proposta

desclassificada)

b) 01 (um) ponto: Baixo atendimento do critério. A proposta atende timidamente ou de

forma precaria ao critério analisado.

c) 03 (trés) pontos: Moderado atendimento do critério. A proposta atende parcialmente

ao critério, ainda necessitando de maior aperfeigoamento.

d) 05 (cinco) pontos: Alto atendimento do critério. A proposta atende integralmente ao

critério analisado.

9.3- Serdo desclassificadas as propostas que obtiverem pontuacgéo 0 (zero) em qualquer
critério, constante do item 9.1, por auséncia de informagdes ou por ndo atenderem ao

exigido no critério.

9.4- Em caso de empate na pontuacgado total de cada proponente, serdo utilizados os
seguintes critérios de desempate, na ordem abaixo, utilizados na sequéncia, caso o

empate persistir:

a) O proponente que tiver a maior pontuagéo no critério A (item 9.1);
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b) O proponente que tiver a maior pontuagéo no critério B (item 9.1);

c) O proponente que tiver a maior pontuagao no critério C (item 9.1);

10- DA DOTAGAO ORGAMENTARIA

10.1- A despesa do presente edital ocorrera a conta da dotagéo:
000013000001.1339200383.188 - Apoio emergencial para o setor cultural (lei Aldir Blanc)
11- DA CONTRATAGAO

11.1- O proponente selecionado sera convocado por meio de publicagdo no Diario Oficial
do Municipio para, no prazo maximo de 05 (cinco) dias corridos, encaminhar os

documentos listados no item 11.3 e assinar o Termo de Compromisso.

11.2- O proponente que nao assinar o Termo de Compromisso, ndo apresentar a
documentagdo estipulada no item 11.3 ou apresenta-la com alguma irregularidade
perdera, automaticamente, o direito a premiagédo, sendo convocados os suplentes, pela

ordem decrescente de classificagéo.

11.3- O proponente selecionado devera encaminhar por meio eletrénico, a SECRETARIA
MUNICIPAL TURISMO, CULTURA E PATRIMONIO HISTORICO, como condigdo para
efetivar o direito a premiagdo e a assinatura do Termo de Compromisso, a seguinte
documentagdo, a fim de comprovar o atendimento as condigdes e vedagdes

estabelecidas nos itens 4 e 5 do edital:
| - Pessoa Fisica:

a) Copia da Cédula de Identidade.

b) Cépia do CPF.

c) Copia do comprovante de residéncia no Municipio de Marataizes a no minimo 02
anos, sendo conta de agua, energia, telefone, condominio e outros comprovantes

aceitos pela Comisséo.

d) Prova de regularidade com a Fazenda Publica Federal (que podera ser obtida nos

sitios oficiais na internet.

e) Prova de regularidade com a Fazenda Publica Estadual do Espirito Santo (que

podera ser obtida nos sitios oficiais na internet.
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f) Prova de regularidade com a Fazenda Publica Municipal do domicilio do proponente
(que podera ser obtida nos sitios oficiais na internet e podera ser dispensada se

comprovado que o débito para ndo regularidade é referente ao ano de 2020.

h) Indicagdo do banco, agéncia e conta bancaria, através de cépia de documento em
que constem essas informacgdes (cartdo, extrato, etc) para depdsito e movimentagéo
dos recursos transferidos, para fins deste Edital.

Il - Pessoa Juridica:

a) Copia do registro como MEL.

b) Prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ.
c) Copia da Cédula de Identidade do representante legal da PJ.

d) Copia do CPF do representante legal da PJ.

e) Copia do comprovante de que a empresa esta sediada no municipio de Marataizes a
no minimo 02 anos, (conta de agua, energia, telefone, e outros comprovantes aceitos

pela Comissao).

f) Prova de regularidade com a Fazenda Publica Federal (que podera ser obtida nos

sitios oficiais na internet.

g) Prova de regularidade com a Fazenda Publica Estadual do Espirito Santo (que

podera ser obtida nos sitios oficiais na internet.

h) Prova de regularidade com a Fazenda Publica Municipal do domicilio do proponente
(que podera ser obtida nos sitios oficiais na internet e podera ser dispensada se

comprovado que o débito para ndo regularidade é referente ao ano de 2020.

i) Prova de regularidade com o Fundo de Garantia por Tempo de Servigo — FGTS (que

podera ser obtida nos sitios oficiais na internet.

j) Prova de regularidade de com a Justi¢ga Trabalhista, comprovando a inexisténcia de
débitos trabalhistas (que podera ser obtida nos sitios oficiais do Tribunal Superior do
Trabalho, Conselho Superior da Justiga do Trabalho e Tribunais Regionais do Trabalho,

na internet.

k) Indicagdo do banco, agéncia e conta bancaria, através de cdpia de documento em
gue constem essas informacoes (cartdo, extrato, etc) para depdsito e movimentagéo

dos recursos transferidos para fins deste Edital.
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11.5- Nao serdo aceitos protocolos da documentagdo, nem documentos com prazo de

validade vencido.

11.6- Apds o recebimento e conferéncia da documentagéo, a SECRETARIA MUNICIPAL
TURISMO, CULTURA E PATRIMONIO HISTORICO publicara resulto final, para
posterior assinatura do Termo de Compromisso pelo Secretario de Municipal Turismo,
Cultura e Patrimoénio Historico e demais providéncias relativas ao pagamento do prémio,

conforme estabelecido no item 7.3.
12- DAS OBRIGAGOES

12.1- O prazo para execugao das propostas contempladas sera de até 90 (noventa) dias,

a contar da data de pagamento do prémio aos contemplados.

12.2- O proponente contemplado sera responsavel pela completa execugéo da proposta
selecionada, de acordo com a apresentada na inscricdo e selecionada pela Comissao

Julgadora.

12.3 - O proponente contemplado ficara integralmente responsavel pelas despesas
relativas aos direitos autorais (ECAD e SBAT), nos termos da Lei Federal 9.610/98, bem
como demais taxas incidentes sobre a execugdo ou apresentagéo da proposta artistica
ou cultural a ser executada, eximindo-se a SECRETARIA MUNICIPAL TURISMO,
CULTURA E PATRIMONIO HISTORICO de quaisquer responsabilidades.

12.4- Ao término de realizagédo da proposta, o contemplado devera encaminhar relatério
detalhado da EXECUGCAO DA PROPOSTA e todo o acervo produzido sendo ele digital

ou fisico (Anexo V).
13- DAS PENALIDADES

13.1- O ndo cumprimento das exigéncias deste EDITAL ou de qualquer das clausulas do
Termo de Compromisso a ser celebrado, implicara, cumulativamente, na impossibilidade
do contemplado para firmar novos compromissos, contratar ou licitar com a
SECRETARIA MUNICIPAL TURISMO, CULTURA E PATRIMONIO HISTORICO, pelo
prazo maximo de 02 (dois) anos, além de ficar o mesmo obrigado a devolver a
importancia recebida, com corregdo monetaria baseada na conversdo do valor pela
VRTE (Valor de Referéncia do Tesouro Estadual) e juros de 1% ao més, assegurado o

contraditério e a ampla defesa previsto no art. 5°, inciso LV, da Constituigéo Federal.
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14- DAS DISPOSICOES FINAIS

14.1- Os proponentes contemplados que estiverem inadimplentes com a SECRETARIA
MUNICIPAL TURISMO, CULTURA E PATRIMONIO HISTORICO O ou com a
Administragdo Publica Municipal ndo poderéo assinar o Termo de Compromisso previsto
no presente Edital de Selegdo, hipétese em que serdo desclassificados, salvo se a
inadimpléncia for referente ao exercicio 2020.

14.2- Na divulgagdo da proposta contemplada é vedada a utlizagdo de nomes,
simbolos ou imagens que caracterizem promogao pessoal de autoridades ou servidores

publicos.

14.3- A inscrigdo do proponente configura na prévia e integral aceitagdo de todas as

condicoes estabelecidas neste EDITAL.

14.4- Nos termos do que dispde a Lei Federal 9.610/98 (Direitos Autorais), o proponente,
contemplado no presente Edital, autoriza a SECRETARIA MUNICIPAL DE TURISMO
CULTURA E PATRIMONIO HISTORICO a arquivar, divulgar e utilizar os projetos em
diferentes agdes sob sua responsabilidade, com fins educativos e culturais, de acordo

com as modalidades previstas na referida Lei.

14.5- Os casos omissos do presente Edital serdo decididos pelo (a) Secretaria Municipal

de Turismo, Cultura e Patrimoénio Histdrico.

14.6- SECRETARIA MUNICIPAL DE TURISMO CULTURA E PATRIMONIO HISTORICO
fica reservado o direito de prorrogar, revogar ou anular o presente Edital, havendo
motivos ou justificativas de interesse publico para tais procedimentos, devidamente
apresentados nos autos do processo de origem, ndo implicando em direito a

indenizagdo ou reclamacgao de qualquer natureza.

14.7- Fica eleito o foro da Comarca de Marataizes, Estado do Espirito Santo para serem

dirimidas quaisquer questdes decorrentes do presente Edital.

Marataizes, 25 de novembro de 2020

SARA MEZINI COSTA
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ANEXO |
FICHA DE INSCRICAO

1. IDENTIFICAGAO DO EDITAL: Edital Emergencial n°® 002/2020:

2. EDITAL DE CHAMAMENTO PUBLICO PARA SELECAO DE PROPOSTAS DE ATIVIDADES
CULTURAIS VIRTUAIS, SEMIPRESENCIAIS E LITERARIAS A SEREM EXECUTADOS EM
2020.

3. IDENTIFICAGAO DA PROPOSTA:

Titulo:

Identificagdo do Agao Cultural
( ) Acdo 01 - Fomento a apresentagdes musicais online de artistas do municipio
( ) Acdo 02 - Fomento a produgao audiovisual de videoclipes de artistas do municipio:
( ) Agdo 03 - Fomento a produgéo audiovisual de fotografia:
( ) Agdo 04 - Fomento a produgéo audiovisual de documentario:
( ) Acao 05 - Fomento a produgao literaria:
( ) Agao 06 - Fomento a literatura:
( ) Acao 07 - Fomento ao artesanato:

( ) Acao 08 - Fomento a apresentagdes de danga e teatro;

4. IDENTIFICAGAO DO PROPONENTE (PESSOA FiSICA):

Nome:

Nome Social:

Data de Nascimento:
Idade:

Endereco:

completo:
_ Bairro: Cidade: CEP:

Marataizes/ES, de de 2020.

Assinatura Proponente
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ANEXO Il

DECLARAGCAO DE PARTICIPACAO

IDENTIFICAGAO DO EDITAL: Edital Emergencial n® 002/2020:

EDITAL DE CHAMAMENTO PUBLICO PARA SELECAO DE PROPOSTAS DE
ATIVIDADES CULTURAIS VIRTUAIS, SEMIPRESENCIAIS E LITERARIAS A SEREM
EXECUTADOS EM 2020.

IDENTIFICAGAO DA PROPOSTA:

Titulo:

Declaro, para fins de inscrigao no edital acima referenciado, que concordo e atendo as
condigdes de inscricao estabelecidas no item 4 do Edital e possuo as provas de
regularidade fiscais exigidas para a contratagdo da proposta, caso seja selecionado.
Declaro, ainda, que estou ciente de que, caso nao apresente toda a documentagao
estipulada no item 11.3 ou a apresente com alguma irregularidade, perderei,
automaticamente, o direito a premiagéo, sendo convocado o suplente, pela ordem

decrescente de classificagao.

Marataizes/ES, de de 2020.

Assinatura Proponente
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ANEXO Ill

DESCRICAO DA PROPOSTA
IDENTIFICAGAO DO EDITAL: Edital Emergencial n® 002/2020:
EDITAL DE CHAMAMENTO PUBLICO PARA SELEGCAO DE PROPOSTAS DE ATIVIDADES
CULTURAIS VIRTUAIS, SEMIPRESENCIAIS E LITERARIA A SEREM EXECUTADOS EM 2020.
2,
IDENTIFICAGAO DA PROPOSTA:
Proponente:

Titulo:

Identificagdo do Agéo Cultural

( ) Agao 01 - Fomento a apresentagdes musicais online de artistas do municipio

( ) Agao 02 - Fomento a produgao audiovisual de videoclipes de artistas do municipio:
( ) Agao 03 - Fomento a producao audiovisual de fotografia:

( ) Acdo 04 - Fomento a produgao audiovisual de documentario:

( ) Agao 05 - Fomento a produgéo literaria:

( ) Agao 06 - Fomento a literatura:

( ) Agao 07 - Fomento ao artesanato:

( ) Acao 08 - Fomento a apresentagées de dancga e teatro;

APRESENTACAO DA PROPOSTA:
Faga uma apresentagao da proposta, descrevendo os motivos que levaram a propor esse contetido e formato. Descreva como sera
realizada e quais os resultados que pretende alcangar.

DETALHAMENTO DA PROPOSTA:

Descreva as principais agoes previstas, explicando como pretende realizar cada uma

EFEITO MULTIPLICADOR DO PROJETO

Descreva os beneficios que espera gerar com a proposta, para o publico que estiver assistindo. Informe qual o publico-alvo de sua
proposta (qual faixa etaria prioritaria que pretende alcangar)

Marataizes/ES, de de 2020.

Assinatura Proponente
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ANEXO IV

FORMULARIO DE RECURSO

Esse documento nao faz parte dos documentos de inscrigdo e s6 podera ser utilizado apés publicagéo dos resultados,
e somente em casos em que o proponente considere a necessidade de solicitar & Comissao a reviséo de sua
colocagdo. O pedido somente sera aceito se enviado exclusivamente nos termos dos itens 8.11 a 8.13, estabelecidos
pelo edital.

Nome do Proponente:

Numero do Protocolo da inscrigéo:
Telefone:

E-mail:

JUSTIFICATIVA

(descreva de forma objetiva o motivo do pedido de recurso)

Marataizes/ES, de de 2020.

Assinatura Proponente
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